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Dadinho comemora 67 anos com curiosidades que
marcam sua historia

Por ADnews - 28/01/2021

FALMWDO Top Publi: Confira as melhores

Dia 25 de janeiro ndo foi 56 aniversario da cidade de S&o Paulo, mas também de comemoracéo f{;{g\ campanhas da semanal

dos 67 anos do Dadinho, o doce de amendoim que é motive de nostalgia de muitas geracfes e =

considerado uma das marcas mais lembradas dos tltimos anos.

Seu formato de cubo caracteristico é sucesso desde os anos 50 e ganhou recentemente novos Ac8o publicitaria da Jotacom
formatos e combinacBes de sabores. Durante esses 687 anos muitas curiosidades fizeram parte para Duolingo viraliza nas redes
de sua trajetéria. Confira alguns momentos histéricos da marca sociais

Anos 50

0O ano da comunicagdo em 21

No dia 25 de janeiro de 1954, S&c Paulo comemorava 400 anos e o evento ficou conhecido como - =
previsdes (autorrealizaveis)

Quarto Centenario. Para homenagear a data, foi lancado o doce de amendoim quadradinho com
o nome “IV Centendario”, fabricado pela Dizioli

A deciséo de usar o papel metalizade para envolver o doce, veio apds a festa de inauguracéo do
Vale do Anhangabal, realizada naquele mesmo dia, que teve uma chuva de papeis triangulares
prateados do céu. Inspirada neste momento, foi desenvolvida uma embalagem semelhante para
o novo produto. Foi o primeiro doce a ser embalado em papel metalizado no Brasil, uma inovagéo
também no mercado de guloseimas

BBB: prémio de R$1.5 milhdo
pode ser alvo secundario para
s

Ap6s o sucesso de vendas nos anos seguintes, todos chamavam o IV Gentendrio pelo seu ™ Demanas por; apareings de luz
= | 3 ultravioleta para desinfecgado do

apelido: Dadinho, que tornou o nome oficial do produto. | COVID19 crescs o

Para homenagear a cidade, também foi inaugurado o Parque do Ibirapuera e logo em sua
entrada havia uma obra do arquiteto Oscar Niemeyer, a “Violuta Ascendente”, considerada um
simbolo do IV Centenario da cidade de S&o Paulo. Curicsamente a obra desabou pouco tempe

depois de sua inauguracéo, mas desde seu lancamento, até hoje, as embalagens do Dadinho e
0s outros produtos da linha possuem um simbolo espiralado representando essa obra

que

d
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CULTURA | CIDADES | COMER&BEBER | COMIDA&BEBIDA | ACHADOSELO | COLUNISTAS

MEMORIA - s

Uma viagem no tempo as décadas passadas por meio de suas historias, costumes e curiosidades.

Consumo

Dez curiosidades sobre o Dadinho

O doce de amendoim que marcou varias geragoes

Por Roosevelt Garcia Atuslizado em 14 jun 2019, 12008 - Publicado em 22 fev 21

=l QULTURA | CIDADES | COMERLBESER | COMIDALEEZIDS | ACHADDSELD | COLUNISTAS

v S e e gerEa e v See
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o 0 doce de amendoim macio e em formato de cubo é um dos preferidos

das criancas desde oz anos 50, = ainda hoje € comercializado, tornando-

seuma das marcas mais lembradas dos tiltimos anes. Com tanta

longevidade, € natural que muitas curiosidades enriquecam sua

histdria. Mesmo que algumas, amalmente, paregam meras

especulagies, devem ser sempre recordadas antes que s& percam no N
tempo. Conheca algumas delas:

0600

& Cwdeni e regrama e P

= Sen nome oficial era IV Centendrio por um bom motive 2 Dl el 3 - o
amm 15 L sl cvass! wesa 8 cenesizee smde s S

O Dadinho foi langado pela Chocolates Dizioli em 1954, ano em que 330 Tumim, g mancis ww Zad b 3.8 i e S, mans b e s

Pauls comemoron seus 400 anos de fundagis, evento que ficou ;-:::::" i — "-'_'_'_"-"i

conhecido como Quarto Centendrio ou IV Centendrio, nome asmmmals ne Zrad wee rer mas de seacia.

oficialmente dado ao doce no inicio.

* Foio primeiro doce a ser comercializado em embalagem
metalizada

o ue —_
T T o e .
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Aproximadamente 99.000 resultados (0,49 segundos)

https:/fwww.saboravida.com.br » Noticias

Pascoa 2021 Dadinho tem sabor de infancia - Sabor a Vida ...

12 de mar. de 2021 — Para fugir do classico ovo de Pascoa, a Dadinho aposta, para a Pascoa
2021, em Kits especials como a caixa de exclusividades.

https:/fgkpb.com.br » dadinho-kits-pascoa «
Dadinho lanca kits de Pascoa - GKPB - Geek Publicitario

12 de mar. de 2021 — A Dadinho, marca da infincia de muita gente, para a Pascoa de 2021
decidiu deixar o Classico ovo de Pascoa de lado, & apostar em Kits ...

https://agitosp.com.br» Cidade » Pascoa ~

Pascoa: Dadinho com Sabor de Infancia - #AgitoSP

12 de mar. de 2021 — A Pascoa 2021 € com a familia Dadinhe comemorando 67 anos e
somando seis categorias entre seus produtos, sendo eles: os wafers, ..

O q ude
falando Por ai...
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# COLABORADORES

Apoio a distancia

A pandemia provocou um desafio duplo & Maple
Bear, rede canadense de ensino bilingue. O RH
da empresa compds um mix de acdes, Como re-
conhecimento/celebracio dos esforcos dos seus
BS colaboradores, equilibric mental, atengao a
salde e integracao de novos talentos, tanto por
meios virtuais como com iniciativas fisicas na
casa das pessoas. "Essas agoes fazem parte do
nosso conceito WOW! #maplebearsecretsauce,
cujo objetivo é surpreender com constancia cada

um, respeitando a personalidade e individualidade, Com a pandemia, esse
conceito ficou ainda mais forte e foi importante para manter a motiva-
ca0 ¢ integracao da equipe, mesmo a distancia”, afirma o head de Gente,
Gestdo e Inovacdo da Maple Bear, Roberto Publio,

# LANCAMENTO

Novidade

Para refarcar sua linha de wafer, o Dadinho
lancou uma nova versao: Duo de Morange! A novi-

dade traz o walfer crocante com dois recheios de meorango e dois de
Dadinho em uma embalagem de 130g. O produto chega como uma opcdo
saborosa para o lanche da galera que esta em casa em isolamenta social e
val adorar a combinacso inusitada de Dadinho. O produto estd disponivel
no e-commerce da marca e nos mercados e lojas de todo o Brasil.

& IPALCALA

» Geréncia

Atuando em
BMpresas nacio-
nais, multinacio-
nais, consulto-
rias e startups,
como Roussalot,
AGV Logistica,
Crescimentum,
Brainn.co

& Warana,
Vanessa Campos ¢ a mais nova
gerente de Atendimento da Lys,
startup que cria, desenvolve & im-
plementa trelnamentos @ capack-
taghes por celular. Com formacio
em Servigo Social e pos-graduacao
em Gestdo de Pessoas, ambas pela
PUC-Campinas, Vanessa tem 17 anos
de experiéncia na area de Recursos
Humanaos.

» Diretoria-Geral

Formado em
Administracio
de Emprasas pa-
la Universidade
de Cawias do
Sul, com MBA
am Gestao

da Varejo pe-

la Fundacao
Geatulio Vargas
(FGV}, o executivo Fablano Strelow
& o novo diretor-geral da Pizza

Hut no Brasil. Strelow tem 30 anos
de experidncia nos segmentos de
varejo, hotelaria, fast-food e shop-
ping centers. O profissional atua
desde 2016 na International Meal
Company (IMC), empresa que de-
tém a gestdo da marca Pizza Hut no
Brasil, @ antericrmente occupava o
cargo de diretor exgcutive,

PRESSAO EMOCIONAL AJUDA TECNOLOGICA
Excesso do atividades, home office

& desorden na rotina acendem
slerta sobre culdados com a sadde

DARK KITCHENS

0 GUIA DO PEQUEND E
MEDIO EMPREENDEDOR

CROWDSHIPPING
Entregas colaborativas
chegam para facilitar
acesso a produios e
diminuir custos logisticos

e

SUPERACAO
Empresdrio sai da
absoluta pobreza e
vira dono de grande
redie de francuias

HORA DA
RETOMADA

Redugad detlugares, distanciamento, higienizagao intensiva, alcool
em gel para tocdo lado... Ufa! Cumprir os protocolos é apenas o
primeira Passe para trazer os clientes de volta ag seu negocio

gl [ TESTE: J5u%
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https:/Awww.guiadasemana.com.br » noticia » dadinho-... =

Dadinho lanca Wafer Duo Morango; saiba tudo!

20 de jul. de 2020 — Bolacha crocante une os sabores Dadinho + Morango. Foto: Divulgac&o
(via assessoria - Virou Noticia). Ja imaginou unir os sabores ..

https//newtrade.com.br : lancamentos » dadinho-lanca-... =

Dadinho lanca Wafer Duo Morango - Newtrade

22 de jul. de 2020 — Para reforcar sua linha de wafer, o Dadinho lanca uma nova versao: Duo
de Morango! A novidade traz o wafer crocante com dois recheios de ..

O q ude
falando Por ai...
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sobre guarda
compartilhada

Funcional
A sensifiva mostra
‘como ‘conguistar,
prosperidade,
safidé, dinheiro e
hoas energias

FAXINA
ECOLOGIGR
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Ccombate a acne
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Novidades nas prateleiras

PO D LA

Delicias
Tortuguita

A marca

Waler com Dadinho
Para reforgar sua linha de wafer, Dadinho langa uma
v versao: Duo de Moranga. A novidade traz o
waler crocante com dois recheios de morango & dois
e Dadnho. Prego sob consulta.

Férmula infantil
Danane Mutrica
lanca Aplanutr,
firmula infanti
para mangas de
1 a3 anes. Prego
sob consulia
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UOL Economia

ECONOMIA

Aos 65 anos, doce
Dadinho prepara
noveos produtos e
agoes de
publicidade

.

UOL HOST PAGSEGURO CURSOS LOJA VIRTUOL

Assine Bate-papo Noticias Carros Economia Folha Esporte Entreté TV e Famosos Universa

DOLAR COM. PESO EURO BITCOIN BOVESPA
* Hesiié abre Yoja de fdorica’ a0 pObico em geral na 20na sul de Sdo Pavio . = . . e
R e RS 3,770 EELED Rs 0.102 RS 4,302 uss3.407.80  (@EGEY 969975101 | @

Dona da Malsa § condanada per arolizagio precacs’ de meninas em
animcia

atmde

ECONOMIA

A0S 65 anos, doce
Dadinho prepara
novos produtos e
acoes de
publicidade

Renato Pezzotti
Colaboragdo para o UOL, em S3o Paulo
25/01/2018 14h39

@ Erramos: este conteudo foi alterado

Lancado no aniversario de comemoracoes dos 400 anos da cidade de Sao
Paulo, em 1954, o Dadinho completa 65 anos nesta sexta-feira (25). Presente
na memoria afetiva dos mais velhos, a marca do tradicional doce de amendoim
esta planejando uma série de iniciativas para tentar se manter jovem.

Neste ano, vai lancar quatro novos produtos, além de doces voltados para o
publico fithess e com diferentes tipos de restricao alimentar. Ainda ndo ha data
de lancamento.

O q ude
falando Por ai...
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https://www lojadadinho.com.br » novidades -

Novidades - LOJA DADINHO

.. 07.175.867/0002-08 | Rua Monsenhor Abreu, 73 | Pari | CEP 03035-115 | Sdo Paulo |
falecom@dadinhooriginal.com.br | © Copyright Loja Dadinho 2017.

https://mercadoeconsumo.com.br » 2020/03/09 » famili..

Familia Dadinho traz novidades para a Pascoa 2020 ...

9 de mar. de 2020 — As caixas de presentes vém em duas versdes: a Familia Dadinho
Exclusividades 185 gramas, no formato tradicional de caixas de bombons, e ...

https://revistapegn.globo.com » noticia » 2019/12»co... «

Como o Dadinho consegue se manter relevante depois de 65 ...

4 de dez. de 2019 — Dadinho: atualmente, a marca pertence 4 empresa Doce Sabor (Foto: ..
Familia Dadinho: as novidades incluem itens como bombons, wafere .

https:/fwww. mundodomarketing.com.br » lancamentos «

Dadinho apresenta nova linha de produtos | Lancamentos ...

17 de mai. de 2019 — O que &: A'Familia Dadinho' cresceu e trouxe novidades, o mix de
produtos da marca aposta em uma linha, gque ja conta com: wafer, bombons .

O q ude
falando Por ai...
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ENTRELINHAS

Como utllizar o tempo livre X Entre as

para desenvolver um novo novidades mals

negéclo e declarar sua marcantes para
'

Iindependéncia financeira! b o5 consumidores

da nova familia
Dadinho estdo

NO FORMATO CERTO . & as Cabas
SR HE R f BombomBola

Dadinho e a Caixa
Familia Dadinho
Exclusividades.

S ORULGAZAS (VRO TR

Com deécadas de sucesso,
marca do tradicional doce

fj’-ﬁ
de infancia ganha uma
e vo familia inteira de produtos
e moderna identidade

visual para cair novamente

na graca dos brasileiros e
conquistar novos fas
M TEXTO DE JULIANA KLEIN

12 GESTADONEGOCIOSET
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Iguns doces nos levam a uma
tenra sensagdlo de nostalgia da
infincia. Quen naa selembra,

r exemplo, daquele docinho
quadriculado & base de amendoim, ven-
dido por unidade em escolas, bancas de

’. ]
‘ll “Olhando para o mercado,

percebemos que algumas marcas

trevista exclusiva 4 GesthosNegdcios, fa-
la dessa nova fase da marca no mercado
omo a empresa nunca perdeu a ma
jestade entre os consurnidores.

GestaosNegbclos: Vocds 4 se toraram

jornal, padarias? Era
possfvel comer um sd. s voci
no clissico Dadinho, aceriou, mas isso
nio quer dizer que esteja ficando velho,

ma g1
de doce de amendolm, com mals de 60
anos. Como fol construido esse reco-
nhecimento no mercado?

apenasg
& experimentar o sucessa de um dos do-
oes que conquistaram uma legifo de fis
& geraghes.

A marca “Dadinho” foi langada em
1954 pela extinta Dizioli e depois adqui-
rida pela Doce Sabor. Mas o nome foi
criado pelos proprios consumidores de-
wvido ao seu formato em cubo. Foi um dos
primeiros produtos nacionals a utilizar
papel metalizado na embalagem, sendo
uma inovagio para a época.

AlTavessou geriges e agom, com
mais de 60 anos, deu uma reviravolta no
mercado, apresentando uma linha imen-
sa de produtos, com nova roupagem e
camacteristicas. O diretor de marketing
da empresa, Anderson Siqueira, em en-

O Dadinho foi lan-
cadoem 1954, Séo Paulo

expandiram seu mix de produtos,
trazendo novas experiéncias

para o consumidor. Como ja
comercializavamos algumas
categorias, como wafer e bombom,
chegamos a conclusao de que

o consumidor assimilaria bem o
Dadinho nesses novos formatos”

ANDERSON SIQUEIRA, DIRETOR DE MARK G DA DADINHO

ses anostodos a marca sofreu alguma
balxa no mercado?

O Dadinho teve um boom de comunica
a0 nos anos 1980 e 1990. Nos anos 2000
houve uma baixa em evidéncia no mer-
cado, parém nés hauve baixa no volu-
‘me de vendas. Dizemos que o Dadinho
possul mals que consumidores, 1ém fis
que se mantém fiéis, mesmo em épocas
de menor exposicio.

g foram os

comemorou sens 400 anos — evento que
ficou conhacido coma TV Centendria,
sendo este o nome oficial dado ao doce

levaram a empresa amodernizar e am-
pliar asua linha de produtos no mer-
cado? E por que “s agora”, ou seja,

@ depols de ?
Olhanda
come "Dadinho” que iram seu
Porém, o Dadinho foi c mi trazendo xp
mais tarde Do-  riéncias Como jd

o
ce Sabor. Acreditamos que o recanhe-
cimento tenha vindo da forca da marcs
por meko da simpatia que o consumidor
adquiriu pelo produto.

Ter mals de 60 anos no mercado é uma
farma vitoriosa de provar o verdadeiro
suces 5o, Mas em algum momenta nes-

comercializdvamos algumas categorias,
como wafer ¢ bombom, chegamos
conclusio de que o consumidor assi-
‘milaria bem o Dadinho nesses novos
formatos. Foi o que acontecen. Quanta
a0 *sd agora’, sempre ougo nos corredo-
res da empresa uma frase: Tudo tem o
s tempo!

ENTRELINHAS

PSR ———

Uma gama de
produtos. como
almofadas, canecas e
camisetas, fol lancada
exduszamente para
o5 f2s da marca.

Quando e por que decidiram que tam-
bém era hora de reformular a Identl-
dadevisual?

Com a chegada dos noves produtos,
aidentidade visual passou poruma
revitalizagao, tornando a marca mais
moderna, mas sempre preservando

as caracteristicas e 0s elementos tra-
dicionais. Houve uma revitalizacio.
Em 2016 langamos simultaneamente
waferrecheado, creme, bombom wa-
fer—a ideia foi apresentar uma familia
de produtos para as familias daque-
las geracées que cresceram comendo
Dadinho. Hoje essa familia cresceuum
pouquinho mais, com novas apresen-
tagdes dentro de cada segmento: linha
mini — minibombom wafer (em emba-
lagem mais moderna, stand up pou-
ch), minissaché com o creme (primei-
ro creme de amendoim em saché do
mercado), miniDadinho (um suces-
so! Em pote de 150 g - j& desembru-
Ihado. Linha foed service —ideal para
confeiteiros. Bombom Dadinho - que
foi a “cereja do bolo”, pois o brasileiro
adora bombons (tipo bola). E, nes-

te ano, lancamos os sortimentos em
caixas Familia Dadinho (180 g e 240 g),
caixa de bombom Dadinho com 162

g (9 unidades). Ideais para presentear.
Eapresentamos na feira APAS o wafer
Dadinho Duo (recheio duplo de Dadi-
nho e Chocolate).

Vocés praticamente decldiram se reln-
ventar e se modernizar bemn no melo
dacrise econdmica brasllelra. Uma for-
te estratégla que tem dado certo?

Deu muito certo, fomos na contramao
da crise e nos reinventamos na hora cer-
ta. A crise ndo bateu & nossa porta.

que todos tenham cada vez mais acesso
ao0s produtos, por isso langamos o -
-commerce - assim qualquer regido po-
de ter acesso a0s produtos da marca.

eessoomesigosit 13

Onde flca a fabrica de vocés e como
funclona o processo de producio e dis-
tribulcio hoje?

A fébrica jd foi instalada em Sdo Paulo e
hoje o produto é produzido pela Bono
Gusto Alimentos — Induistria e terceiri-
zacio de alimentos em Ribeirdo Preto,
interior de Sao Paulo, com supervisio da
Doce Sabor, detentora da marca.

E em relagio a concorréncla, quals as
estratéglas para vencé-las?

0 Dadinho é um produto tinico, com
concorentes indiretos de produtos &
base de amendoim, como pagocas. Os
outros produtos da familia tém as carac-
terfsticas do Dadinho (sabor, maciez...),
© wafer Dadinho é o mais recheado do
mercado, o creme de amendoim Dadi-
nho é feito com um processo de refino
que traz similaridade 4 textura macia do
Dadinho. Tudo isso foi pensado estrate-
gicamente para que os produtos fossem
fidis ao original.

Uma grande curlosidade do piblico
sempre serd: qual, afinal, é o segredo
de tanto sucesso e de tantos anos do
doce mals amado do Brasll?

Eu acredito que, além de o amendoim
ser muito apreciado pelos brasileiros, o
Dadinho se popularizou pela tranqui-
lidade de a mie oferecer ao filho um
produto gostoso, macio, sem risco dea
crianga engasgar, por exemplo. Também
nao tem agticar em excesso. Um quadra-
dinho tem apenas sete calorias.

E verdade que com o tempo a distri-
bulgio do Dadinho ficou restrita sé ao
estado de S3o Paulo?

A distribuigao do Dadinho nunca foi res-
trita ao estado de Sao Paulo, embora o
produto seja mais distribuido na regido
Sudeste. Isso € um mito. Eu acredito q e fort
esse mito exista pelo fato de o produto hoje?

ser uma homenagem a cidade de Sao Basicamente em redes sociais e assesso-
Paulo. 0 Dadinho é paulista-  riadeil i ampliara
no, mas também é brasileiro. Queremos  comunicagio para a massa, porém esta-

Como vocés tém trabalhado todaa
damarca

14 GESTAOONEGOTIOSET
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TR
PARA OS FAS!

Todos os produtos, inclusive

as caixas especiais, combos
promocionais e gifts exclusivos,
como almofadas, canecas, camisetas
com a frase "amor de infancia a
gente nunca esquece”, além de
bringuedos como ioid e pedes,
podem ser adguiridos na loja virtual
da Dadinho: www.lojadadinho.com.br.

mos trabalhando em espiral, de dentro
para fora, com afinco na distribuigio. O
produto precisa estar bem pulverizado
no mercado, para comunicarmos a to-
dos: Vai ld que tem Dadinho!

Quals os proximos passos da marca no
mercado?

Ampliar a distribuicio. Comunicar com
as geragDes mais jovens, Queremos que
o0 menino de oito anos daqui a dez anos
pense: "Dadinho, amao! Lembra a mi-
nha infancia!”. Nunca vamos deixar isso

AR ACAG VRS METIA

morrer, afinal: "Amor de infincia a gente
nunca esquece’,

Vocés ja exportam o produto para ou-
tros paises? Como esta esse mercado
para aempresa?

Pretendemos exportar. Frequentemente
recebemos solicitagoes de consumido-
res, ou melhor, fas que moram fora do
Brasil querendo Dadinho. Em breve isso
vai acontecer!

Qual o nimero de funclonarlos que a
empresa possul hoje? Cerca de quan-
tos produtos sdo produzidos todos os
meses?

A fdbrica Bono Gusto possui cerca de
200 colaboradores. A equipe Doce Sabor
(detentora da marca) possui cerca de
50 colaboradores. E ainda temos mui-
tos parceiros, como 0s representantes
comerciais. Produzimos mais de 400 to-
neladas por més. O Dadinho representa
grande parte dessa quantidade. Como
possuimos produtos que sao consu-
midos no dia a dia do brasileiro (wafer,

DADINHO

“ O Dadinho

é totalmente
paulistano,
mas também
é brasileiro.
Queremos que
todos tenham
cada vez mais
acesso aos
produtos, por
isso lancamos
o e-commerce”

ANDERSON SIQUEIRA,
DIRETOR DE MARKETING
DA DADINHO

bombom, creme), a sazonalidade sd
agrega, como Festas Juninas, Halloween,
Pdscoa. Temos sempre resultados mais
expressivos em vendas.

Qual o slegan da empresa? Permanece
0 mesmo?

Hoje acreditamos que o slogan oficial,
que transmite a esséncia do Dadinho, &
AMOR DE INFANCIA A GENTE NUNCA
ESQUECE, mas sempre usamos alguns
como: E DADINHO QUE NAO ACABA
MAIS! A hashtag #TANOCORACAO ou
quando pensamos no Dadinho tradicio-
nal nao tem como abrir mao do tao co-
nhecido: E UM ATRAS DO OUTRO!

Delxe uma mensagem para quem pre-
tende abrir um negdclo neste ramo.
Seja verdadeiro, olhe nos olhos do seu
parceiro, encare o negdcio como uma
forma lucrativa, mas nunca perca a es-
séncia das relacbes humanas. Essa éa
nossa filosofia, e, acredite, estamos todos
muito felizes com os resultados. GON

Na Feira Apas deste ano, voltada ao mercado
supermercadista, a Dadinho apresentou uma novidade:
o wafer Dadinho Due (130 g). um produto com recheio de
thocolate e Dadinho, sendo duas camadas de cada um.

©OLOACAS PR CU HEFIGA

GESTADOMEGOCIOSLH 15
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Epoca Negocios

Aos 64 anos, Dadinho busca se
reinventar e aposta em loja
virtual
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SADINHO

GOOGLE

DADINHO LANCA FAMILIA DE PRODUTOS X ]

(=

hitps:/iwww.mundodomarketing.com.br » cases » a0s-6... v

Aos 62 anos, Dadinho amplia a familia com a chegada de ...
Aos 62 anos, Dadinho amplia a familia com a chegada de novos produtos ... Para o
langamento, os itens ganharam cenario retrd, com todos os membros ..

https://gkpb.com.br » Alimentos & Bebidas v
Dadinho langa nova linha de produtos - GKPB - Geek ...

3 de mai. de 2019 — Confira abaixo os novos membros dessa familia. Imagens e fonte:
Promoview. O Dadinho Duo & uma versao do dadinho fradicional com ...

https:/fgastronominho.com » dadinho-reune-a-sua-famil... «

Dadinho retine a sua familia de produtos — Gastronominho

14 de out. de 2018 — A nova caixa sortida intitulada, “Familia Dadinho Exclusividades” ... Para
guem aprecia chocolates, varios produtos dividem espaco com o amendoim: O ... Oca
Cervejaria aposta na brasilidade e langa mais dois réotulos. by.

hitps:/iwww.guiadasemana.com.br » noticia » dadinho-l... «

Wafer, bombons e creme de amendoim: Dadinho lanca ...
14 de mar. de 2018 — Caixa Familia Dadinho ja esta disponivel por R% 8.90. . de amendoim:
Dadinho langa embalagem com variedade de produtos da marca.

O q ude
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Exame.com

Aas 6d anos, Dadinho langa a propoa loga
virtual
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SADINHO

Gazeta do Povo

Dadinho quer rajurensacar a marca
para continuar vive na memoria de
erlangas o adultos

d
falando por ...
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Diario Comercial

Empreendedorismo
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Recomecar exige repensar,
planejar e engajar pessoas
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CADINHO

Super Varejo

Dadinho e vocé:

- Amigos desde sempre.
Voré selembra da sun infdncia?
Dacinhoestarg lal
E de quonda infclow seus negdcios?
Dadinha tambem estave [,

- Equainde sey Negocio comere o crescery
Tambem estawa 6o seu {odo.

' Agora, a Dodinhe crescen € toda a familie
querestar cot voce. Afinal, amiges de
infincioa gemte nimoresguece,

#tanocoruciio

dadinhoorigimal.com.br F ohcioldsdinbo @ jefeisldadinbo vendasiidsabor.combe 11 2081-5800

O
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Super Varejo

MERCADD 145 00E

Johnson & Johnson
Listerine Anticiries,
com mais fhior &

wero oo, nas ver-
ilies 750 mil & 500 ml

Ricea

Linha infantil Hot Wheels,
UM xamp, cemdicionador &
xarmpu 2 em 1, no formato de
carrinhos.

GSA Bomg Gosto A limentos

Marca de refreson Retneskant, Diadinho em novas versies, 3 exeme
agora dinpmli\ml. ni sabor pl-u- di forrmato i, do bombom
guarand. wafer e do Dadinho cremaoso.

36 SUPERRREN) srirrabare. MY

O
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DADINHO LANCA VERSAO ZERO X BE )

Dadinho lanca novos produtos e versao zero acucar - Newtrade

29 de abr. de 2019 — Dadinho langa novos produtos e versao zero aclcar. Lancamentos - Por
redacdo Data 29 abr, 2019.

hitps:/fwww.gazetadopovo.com.br » bomgourmet » dad... -

Dadinho lanca versdes com chocolate e zero acucar

25 de jun. de 2019 — Duas das novas versdes ja estdo a venda em Sdo Paulo — Dadinho Duo
e Dadinho Zero. A partir de julho, devem chegar também ao restante do ...

https:/irevistaglamour.globo.com » noticia » 2019/05

Dadinho lanca versao "bombom" com wafer coberto por ...

21 de mai. de 2019 — A Dadinho lancou quatro novas versées do doce que prometem bombar:
o Dadinho Zero, 0 Dadinho Duo, 0 Dadinho Roll e o Tribombom.

https://distribuicac.abad.com.br : lancamentos » dadinh_.. ~

Dadinho lanca novos produtos e versao zero acucar ...

Dadinho langa novos produtos e versao zero aclcar. Por redacdo Data 30 abr, 2019.
Compartilhar. Noticias Relacionadas. Lancamentos - NESFIT Cereais ...

hitps:/faditivosingredientes.com.br » todos » dadinho-la... =

Dadinho lanca novos produtos e versao zero acgucar - Aditivos ...

O q ude
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UOL Economia

UoL economia Q

Dadinho, Google, Nike, Shell: veja o & -
significado curioso de marcas <3 ¥é‘“
famosas m : if ) Q

Do UL, om ShoBaule. 12087017 04000 7 dicas para comegar 2018
com dinheiro no bolso gy

Jogador de futehol, concurso entre funclonarios, deusa grega & personagem de

N i S e Carrefour ()

empresas conhecidas tiveram para definir COMO INfam CHaMar SEUS Produtos ou
companhias.

0 UOL selecionou 14 nomes de empresas & marcas com origem curiosa. Os dades
foram fomecidos pelas préprias empresas.

Veja a origem dos nomes de empresas

Compartilhe

o
Sk

~

DANONE

Veja a origem dos nomes de empresas

Carrefour

0O Grupo Carrefour foi fundado em 1959 e inaugurou a sua
primeira loja em um cruzamento na cidade de Annecy, na
Franga. O nome foi inspirado na localizacao da loja, ja gque a
palavra Carrefour, de origem francesa, quer dizer
"cruzamento”. O logo da marca apresenta duas setas
apontando para diregbes opostas, remetendo a um
cruzamento. As cores representam a bandeira da Franca.

Dadinho

O Dadinho foi langcado em 1954 para o aniversario de 400
anos de S&o Paulo. O seu nome original era IV Centenario.
Porém, logo nos primeiros anos, ele recebeuv o apelido de
"Dadinho Prateado” por conta de seu formato e embalagem.
A empresa Dizzioli, que produzia o Dadinho na €poca,
decidiu adotar o nome para o produto.

Compartilhe

Danone

Isaac Carasso lancou a marca Danone em 1919. O nome
foi uma homenagem a seu filho Daniel, cujo apelido era
"Danon".

Compartilhe

O q ude
falando Por ai...
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Dvugacie  Diamante Negro

O chocolate foi batizado de Diamante Negro em 1940 em
homenagem ao jogador de futebol Lednidas da Silva,
artilheiro da Copa do Mundo de 1938 e que tinha esse

apelido.

Compartilhe

Diviigacgo  Fanta

O nome surgiu em um concurso entre funcionarios da Coca-
Cola alema durante a Seqgunda Guerra Mundial. A empresa
diz que ha varias teorias sobre a escolha. Uma delas e a
proximidade com a palavra "fantasia”, ja que foi necessaria
muita imaginacdo para inventar uma bebida com poucos

recursos durante a querra. Qutros dizem que Fanta é
parecido com "fantastico”. A teoria mais comum e que o
nome foi escolhido por conter sons parecidos na maioria dos idiomas.

Compartilhe

Google

A palavra foi inspirada no termo matematico "Googol”
utilizado para expressar o numero um seguido de cem

GO gle zeros. A ideia era refletir a proposta dos fundadores Larry
Page e Sergey Brin de organizar as informacoes ao redor

do mundo e torna-las acessiveis e Uleis.

Compartilhe

O q ude
falando Por ai...
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UOL Economia

vigagso  |kd

0O nome da empresa foi inspirado na cidade Itad de Minas
(MG). Além disso, Itau significa "pedra preta” em tupi-
guarani. Por isso, o logo original do banco era no formato de
um quadrado preto de pontas arredondadas

Compartilhe
Kibon

Acredita-se que ha uma possivel relacdo com a expressdo
"que bom", mas a empresa diz que nao possui um
documento oficial que comprove isso. A curiosidade estd no
nome da marca em outros paises. No Reino Unido e na

K I Bo N - maior parte da Asia, ela se chama Wall's; na ltalia, é
conhecida como Algida; na Alemanha, o nome & Langnese
e, na Holanda, € Ola.

Compartilhe

Divilgacza  Nike

O nome foi inspirado em Nike (Nice, em portugués), deusa
grega da vitoria. Em 1971, Bill Bowerman e Phil Knight, os

V fundadores da empresa, escolheram o logo da empresa
criado por uma estudante de design da Universidade
Estadual de Portland. O logo € uma representacado da asa
na estatua da deusa.

Compartilhe

Nivea

O nome Nivea foi inspirado na cor branca do produto. Ele foi
derivado das palavras latinas nix (neve) e nivis (de neve).

Compartilhe

o que
faluml: ,':on"' 'c't'i...



SAMSUNG

Compartilhe

‘fip\NHO

UOL Economia

Samsung

Significa trés estrelas em coreano. Sequndo a empresa da
Coreia do Sul, o fundador queria que os produtos fossem

tao duradouros & poderosos quanto as estrelas.

Compartilhe

Shell

Shell significa concha em inglés. O pai dos fundadores da
empresa era um comerciante de antiguidades de Londres
que comecou a importar conchas do mar do Extremo
Oriente para fornecé-las a uma loja de decoragbes exdticas.

Assim surgiu a inspiragao para o nome.

Compartilhe

Starbucks

A primeira loja foi aberta em 1971 na cidade portuaria de
Seattle (Estados Unidos). Muitos dos tipos de café
oferecidos na loja precisava navegar pelos mares para
chegar até la. Assim, a empresa resolveu se inspirar em um
personagem do livio Moby Dick, de Herman Melville,
chamado Starbuck, sem o "s" no final. Assim como o nome,
0 logo com a sereia também remele ao mar.

O
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APAS SHOW 2017

Feira voltada para o
setor supermercadista
bate duplo recorde em
ndmere de expositores
e de visitacoes

om o tema “Empoderamento.

Todos Podem”,a 33 Feira Apas

sevoltou para um perfil da socie-

dade de consumo que conquista
plena liberdade para decidir ¢ controlar
seu proprio estilo de vida nas relagoes de
compra ¢ de uso dos produtos que ad-
quire. Com um congresso realizad
paralelo apresentando estudos inédita
edigiio de 2017 atingiu a marca da maior
da histéria do Apas Show, maior evento
supermercadista do mundo, que ocorreu
de 2 a 5 de maio, no Expo Center Norte,
em Sfo Paulo. Organizado pela Apas —
Associagio Paulista de Sup ados, 0
evento bateu virios recordes.

Em volume de negdcios, 7 bilhoes
de reais foram gerados, exatamente um
bilhgo de redis a mais do que o futura-
mento obtido em 2016, “E um prazer
anunciar que reunimos 719 exposito-
res, niimero que superou os 686 par-
ticipantes da (ltima edigio em 2016,
comemora Pedro Celso  Gongalves,
presidente da Apas. O nimero de ex-

positores estrangeiros também aumen-
tou. ¢io de 2017 contou com 239
estandes de 26 paises, 52% a mais que
o nimero de estandes do ano passado.
O niimero de inscritos, por sua vez, foi
4% superior a0 da edigio do ano passa-
do, somando 74.288 pessoas.
Paralelamente & Feira, o Congresso
de Gestio Apas Show 2017 também
bateu recordes. O niimero de inscritos
subiu para 3.974, isto é, 8% superior a0
que compareceu no ano passado. Eles
participaram de mais de 60 palestras
Lok cuciatin

TEN AS DE COI

No primeiro dia do evento, pela
manhd, foram apresentados a um gru-
po de jornalistas os numeros do setor
supermercadista brasileiro. O levan-
tamento realizado pela Apas revelou
que esse setor faturou 338 bilhdes de
reais em 2016 Isso significa que hou-
ve um crescimento nominal de 7,1%
em comparagiio com o resultado ob-
tido do ano passado. Desse montan-
te, o Estado de Sio Paulo somou 102
bilhdes de reais, com geragio de 518

proferidas por e
empresirios, consultores, politicos ¢ ou-
tras celebridades de peso.

O evento também contou com a
presenca de varejistas, empresdrios e
executivos da industria. Especialistas e
governantes como Henrique Meirelles,
ministro da Fazenda, Geraldo Alckmin,
governador do Estado de Sio Paulo, ¢
Jodo Doaria, prefeito de Sao Paulo, esta-
vam incluidos no quadro de convidados.

DADINHO

Na linha para food service, os jd conhecidos Dadinho tradicional
& Dadinho cremoso, em embalagens de até 4 kg, chegam para
agradar aos confeiteiros, padeiros e chefs de cozinha. O Dadinho
cremoso, agora em bisnaga de 1 kg ou no pote de 4.5 kg, & ideal
para coberturas e recheios, e ja vem pronto para usa. Quanto

aos guadradinhos de amendoim tradicional, estao presentes

na versao mini, em embalagem de 2 kg, ideal para cobertura e
daecoragao. Por sua vez, os langamentos dos produtos voltados
para o consumidor final destinam-se a ampliar a familia Dadinho,
introduzida em margo de 2016, H& um ano, o Dadinho reaparecau
no mercado com um nove posicionamento, com participagio ativa
nas midias sociais para atingir o pdblico jovem, e também langou
cinco produtos dervados do tradicional quadradinho de amendoim,
Depois de décadas, chegaram as prateleiras o bombom wafer

de dadinho, waffer dadinho, o lanchinho de wafer e o dadinho
cremoso, formando todos a "Familia Dadinhao”.

d
falando Por ai...

mil emp no pe:
ano, a Apas — Assoc
Supermercados tem a expectativa de
que o setor crescerd 1,5% a 2,5% em
vendas. Estudos sobre comportamen-
to e tendéncias realizados pelas con-
sultorias Nielsen, Kantar World Panel
e GfK também foram destaque no en-
contro. Confira a scguir informagoes
importantes que as trés apresentagoes
ofereceram aos p:uudp‘.mlrs.’

74.288

visitantes
estavam
inscritos para
o0s quatro
dias de
evento e 719
expositores
apresentaram
novidades
na Feira
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NewTrade

TERCA-FEIRA, 9 MAIO, 2017

neWwtrade AT

O Portal do Comércio

INDUSTRIA ATACADO VAREJO LANGAMENTOS ECONOMIA CARREIRA TECNOLOGIA LOGISTICA MAIS ~ Q

Confira as principais novidades da APAS
Show 2017

For Redagdo itima ztualizacdo 6 maio, 2017

ULTIMAS NOTICIAS

Ranking revela as 100
melhores cervejas do mundo
| em2017

Fundagdo Lemann oferece
bolsas de estudos para
brasileiros em universidade
dos...

As 20 pessoas mais ricas do
mundo atualmente

6 estratégias para ter um
perfil impecavel no Linkedin

A Newtrade.TV apresenta alguns dos principais lancamentos apresentados na APAS

Show 2017. Acompanhe o site Newtrade e saiba quais sdo as novidades que vio

movimentar o varejo brasileiro nos préximos meses!

O q ude
falando Por ai...



pAD\NHO
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MARCAS

Anunciantes abandonam imagem
envelhecida para conquistar jovens

Empresas como Dadinho, Itubaina e Vespa se atualizam em busca de
novos mercados e focam em atributos como qualidade, prego e inovagdo

DANUBIA PARAIZO

ma nova onda de nostalgia
tem tomado o mercado,
com relangamentos de produ-
tos que fizeram histéria, co-
mo o celular Nokia 3310 ou o
chocolate Surpresa, da Nestlé,
Aproveitando a boa fase do mo-
vimento retro, empresas que
nos ultimos anos investiram
em repaginar sua imagem ago-
ra vdo além, construindo lagos
mais fortes com o consumi-
dor, mostrando atributos como
qualidade, prego competitivo e
inovagao.
Desde 0 comego de feverei-
ro, as lojas da rede de sorvete-

rias Tibidabo passaram a dis
ponibilizar no carddpio o sabor
Dadinho. O licenciamento para
as franquias de sorvete de todo
o PBrasil foi apenas o primeiro
passo da estratégia da marca de
63 anos, que tem planos de em-
prestar a sua imagem para arti-
gos que vio desde o segmento
de vestuario ao de utensilios
domesticos.

Poucos dias antes, a Ituba-
ina lancava em Sao Paulo o
sabor limitado groselha, em
comemoragdo ao aniversario
da capital paulista. O refrige-
rante sexagendrio teve como
“yovo-propaganda”  Palmi-
rinha, que recebeu os fas da
marca no Mercado Municipal
da cidade.

0 grupo Piaggio do Brasil,
fabricante da Vespa, apresen-
tou o primeiro e-commerce de
motocicletas-100% digital do
pais, no qual o cliente fecha a
compra pelo site, recebendo a
scooter em casa.

Iniciativas de marcas tra-
dicionais em busca de novos
pontos de contato com seus
consumidores nao sao mera
coincidéncia. Segundo Mi-
riam Saloméo, professora de
branding do curso de publici-
dade e propaganda da ESPM,
essas marcas cultivaram de
forma espontinea carinho e

Oivigagio
f

1
Dadinho busca identificagdo com publico jovam nas redes sociais

“0s FAS SAO
PECAS MUITO
IMPORTANTES,
POIS SAO NOSSOS
DEFENSORES E
PROPAGADORES”

apreco do publico ao longo
de sua histéria, mas, nos dias
atuais, precisam se reinventar
com propdsito para compe-
tir em base de igualdade com
os demais players. “Estd na
moda ser vintage, o conceito
tem ganhado charme nos ulti-
mos anos, mas ndo é suficien-
te ter esse atributo na origem.
0 desafio é se manter atuali-
zado, garantir tradicio sem
parecer ser velha; ser descola-
da, mas ndo perder sua essén-
cia”, fala.

Essa foi a proposta de Da-
dinho, quando ampliou pela
primeira vez seu portfolio,
em margo do ano passado,
incluindo na linha creme de
amendoim, bombom e wafer.
Anderson Siqueira, diretor de
marketing da empresa, ex-
plica que a receptividade dos

que

d
falando Por ai...

consumidores foi imediata,
dai o interesse em replicar o
sucesso.

“Mais do que consumido-
res, temos fas, pessoas que
querem ter na casa delas al-
guma coisa fisica que remeta
a essa nostalgia, isso abre pos-
sibilidades”.

Tornar o resgate das memo-
rias afetivas em uma platafor-
ma poderosa de comunicagio
também tem sido a aposta de
Itubaina desde que teve seu
rotulo reformulado e lanca-
mento de novos tamanhos,
ha dois anos. O proprio langa-
mento do sabor groselha dia-
loga com a pegada nostalgica,
como explica Lucio Esteves
Neto, gerente de markeung ae
marcas ndo alcoblicas da Bra-
sil Kirin. “Quando provamos,
na hora me veio uma sensa-
¢do boa. Nas décadas de 1980
e 1990, a groselha era muito
popular por ser acessivel. O
lancamento fortalece o ar-
gumento da marca, traz uma
narrativa genuina”.

Nido menos importante, o
dialogo com as novas gera-
¢des e o fortalecimento das
conexdes com o publico an-
tigo orientam as estratégias
das marcas tradicionais. Nao
i toa, a Vespa fomenta os clu-
bes de fas da scooter Brasil
afora e mantém a politica de
casa aberta para receber en-
tusiastas da marca. O Moto-
plex, loja-conceito na capital
paulista, é a segunda maior
do mundo, atrds somente da
sede italiana.

“Os fas sdo pegas muito im-
portantes, pois sao nossos de-
fensores e propagadores. Por
isso, defendemos um contato
muito préximo com os apai-
xonados pela marca, ainda
mais hoje, em que as ferra-
mentas de comunicagdo faci-
litam esse relacionamento”,
ressalta Giuseppe De Paola,
presidente da Asset Beclly-
-Piaggio Brasil.
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——  —ENTREVISTA COM 0 PRESIDENTE-———

Direto do
tanel do tempo

A frente da Doce Sabor, Paschoal Del Matto busca resgatar
a memdria da tradicional marca Dadinho enquanto aumenta
sua presencga no mercado de confeitos por mariana poLl

uando assumiu em 2014 a presidéncia da Doce Sabor, atual
fabricante do doce de amendoim Dadinho, o executivo pau-
listano Paschoal Del Matto, de 56 anos, tinha dois desafios:
modernizar a marca, responsével por 80% do faturamento da
empresa, e aumentar sua participacdo de mercado. Com 35
anos de atuacao no setor de chocolates e biscoitos, 25 deles na
Nestlé, Paschoal fez uma viagem no tempo. “Hd um enorme
valor afetivo na marca Dadinho”, diz. Para explorar isso, o exe-
cutivo e os trés donos da companhia investiram em pesquisas, diversificaram
produtos e fizeram mudancas na fabrica, marketing e time comercial. Em
margo, langaram uma linha com bolacha wafer, bombom, creme no pote e
lanchinho. Venderam 2,8 milhdes de itens — 56 % acima da projecio inicial
—e aumentaram a equipe, hoje com 300 funciondrios, em 34%. “Estamos

animados com os resultados e acreditamos que 2017 sera melhor ainda.”

Como chegou a Doce Sabor?

Em 2014, os donos souberam que eu
estava dande consultoria e me pro-
curaram. Eles queriam sair do
achismo, profissionalizar e dar novos
rumos a empresa para tornar o negé-
cio mais assertivo. Pediram que eu
encontrasse um diamante ha compa-
nhia deles. Eu disse na hora: “O dia-
mante aqui ¢ a marca Dadinho”,

Foi dificil Lapidar esse diamante?

Para definir quais produtos lancari-
amos, fizemos uma série de pesquisas
com os consumidores. Além de con-
firmar que ha um enorme valor afe-
tivo na marca, notamos que muita

gente reclamava que o Dadinho néo
era mais o mesmo. Por isso, uma das
primeiras medidas foi resgatar a re-
ceita original, reforcando a quantida-
de de amendoim, Também reorgani-
zamos processos na fdbrica, fizemos
algumas mudangcas na equipe, repen-
samos a politica comercial e implan-
tamos uma nova cultura entre os
funciondrios, antes acostumados a
uma gestao familiar. Para que isso
acontecesse sem grandes traumas,
procurei comunicar tudo com bas-
tante clareza. Empresas pequenas,
em geral, pecam na comunicagio.
Fago o possivel para que as informa-
¢Hes ndo cheguem tortas.

Qual é a sua estra égia para
enfrentar a conco rénciano
segmento de bola :has e biscoitos?
Foco na qualidac e. Se colocar um
produto ruim nas 3ondolas, eu mato
a marca. Por iss01 os voltamos tante
para os processos na fabrica. Foram
seis meses para de finir quais seriam
0s novos produtos & mais de um ano
fazendo testes e aj stes de maquinas
para levar ao merc: do uma linha com
trés atributos esse nciais: crocncia,
quantidade de rec sio e sabor.

Vocés lancaram os produtos ha

sete meses. Como 5tao as vendas?
De marco a setemt ro, vendemos 2,8
milhdes de unidac =s da nova linha,
bem acima do 1,8 11ilhao que havia-
mos projetado. A fabrica nao deu
conta da demanda = abrimos 60 no-
vas frentes de tra zalho, com uma
ampliacdo de 34% 10 quadro.

Como mantera o pa tamar de
vendas, passado o1 ator novidade?
Com novos clientes langamentos e a
ampliagao da rede ¢ e distribuidores.
No inicio de 2017, comegaremos a
exportar para seis | iises da América
Latina e lancaremos mais duas linhas:
uma de food servic 3, para atender a
demanda de resta (rantes, e outra
mais inovadora, vol ada a proporcio-
nar maior praticidac e ao consumidor
final. A expectativa . crescer 30% em
relagéo a 2016.

Nao sente insegurai ca de investir
em novos produtos « m plena crise?
Ja vivi muitos ciclos no Brasil. Infla-
¢ao de 80% ao més, »lanos Cruzado,
Collor, Real. E aprer -li que é na crise
que se deve investit Enguanto todo
mundo retrai, avang . 0 consumidor
pode até comprar pro dutos inferiores
quando estd sem d nheiro, mas os
associa ao seu pior m xmento. Quando
melhora um pouco le vida, volta &
marca de qualidade superior.
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Desafiados “"Geracao Dadinho”

114 curtidas 4sem

deliciousbymari Sorvete & de Dadinho.
Pq eu sou #geracaodadinho 1 Aqui esté
areceita para quem viu o video na
publicacéo anterior do desafio da
@oficialdadinho

Modo de preparo

Bata 500 mi de creme de leite até o
ponto de chantilly. Misture um pote de
dadinho creme. Monte em um pote
intercalando dadinhos, dadinhos waffers
& waffers banhados no chocolate na
quantidade desejada [quanto mais
meihor} leve para gelar por 4 horas. Estd
pronto seu sorvete dadinholl
#deliciousbymari #dadinho #lovely
#instalike #folowme #instalike #receita
#icecream #sorvete #summer
#vera02017 #calor #hot

samiezeblog & &

231 visualizacoes 4 sem

sougourmet A @oficialdadinho me
desafiou a ensinar uma receita feita com
seus produtos, eu aceitei o desafio,
figuei pensando em algo que igualmente
me lembrasse da infancia e fosse
gostoso, e hoje ensino nesse rapido
video uma delicia que tenho certeza de

jantinhadehoje
Cogzinha Jantinha...

419 curtidas 3sem

jantinhadehoje Lembram que a
@oficialdadinho me desafiou a fazer uma
receita com as gulseimas que eles me
mandaram? Acabei de fazer Cookies de
Dadinho & ja ja posto o video pra vocés.
Ficou bem doce do jeitinho que o Wilson
gostal
#jantinhadehoje #jantinhadehojeemcasa
#breulinary #instagood #instafood
#euquefiz #feitoemcasa #eitopormim
#gastronomia #foodlover #foodblogger
#homemade #amocaseirices #caseiro

i #delicia #instacook
#feedfeed #fdprn #dadinho
#geracaadadinho

ludmiloca Coloca a receita
oquetemdesobremesa Hmmm que
delicial ©©

deliciousbymari Amei &3
mimiminacozinha Adorei a ideial

cao
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Desafiados “"Geracao Dadinho”

@ oovcen.

45 curtidas 2 sel

goiabadademarmelo Dadinho Roll

Nossos paezinhos doces ficaram super
gostosos com o recheio de Creme de
Amendoim Dadinho! Passa 1a no Goiabada
pra conferir a receita! G Gt
www.goiabadademarmelo.com br
#geragéodadinho #dadinho #paes
#paezinhos #goiabadademarmelo
#familladadinho #instafood

oficialdadinho Que deliciallll &

goiabadademarmelo @oficialdadinho
superl ©©

@ duplagourmet

3.024 visualizacbes 3

duplagourmet O que € esse Pavé de
DADINHO minha gente?!!! Quem

acompanha o nosso SNAP viu gue nos
recebemos TODOS os lancamentos
INCRIVEIS da @oficialdadinho W

Eles nos desafiaram a fazer uma receita
maravilhosa! E como gordinhos que .

ﬁ PRENNNIIN -.iro |

76 curtidas

goiabadademarmelo Amigos, tem
receita com as delicias Dadinho 14 na TV
Goiabada! Passa 14 pra conferir a Taga
Dadinho que fizemos com 0s novos
produtes da marca: o wafer e 0 bombom
SE hummmm ficou um show de
sobremesal No site tem tudo
explicadinho também, facam & me.
contem!

www goiabadademarmelo.com br

Na cozinha da @solangefonzar

aita #doce #s0
tafoad #guloseimas

rafosooo §ébah, parece muito bom
divinoguia Tem diet?
goiabadademarmelo Girafoscoo

goiabadademarmelo adivinoguia esse
ainda nao

d
falando Por Gl...
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Desafiados “"Geracao Dadinho”

* gabibakeoff2

513 curtidas

gabibakeoff2 Vai rolar video de brownie
chocolatudo denso triplo de dadinho -
breve breve!ll &) PS.: Gente eu nao
tenho canal, entdo postarei aqui mesmo
um video s6 com o passo a passo da
receital! #browniecake #chocolate
#chocolate #brownie #geracaodadinho
#icecream #dessert

varjaojanaina Que deliciansaaaa

th_sdias @gabibakeoff2 e ndo & que vc
fez brownie mesmo?

th_sdias Sua linda!!! @gabibakeoff2

fatima.paulista Vove ja tem seu canal
mo YouTube? -

@ mimiminacozinha Seguindo

524 curtidas 4

mimiminacozinha Churros com
Dadinho!ll! WY

Gente, quando eu fui desafiada pela
@oficialdadinho para fazer uma
receitinha, ndo pensei duas vezes: os
produtos da Dadinho, que tem aguele
sabor delicioso de infancia, com
churros?'%

Usei o Dadinho Cremoso para preparar
uma espécie de brigadeiro mole de
Dadinho e como toppings, usel bombens
waffer Dadinho e Lanchinho Dadinho
cremaso picadinhos! Ficou uma delicia!
Espera que vocés gostem!

Para o brigadeiro de Dadinho:

11ata de leite condensado

100g de creme de leite de lata

120g de Dadinho Cremoso

56 colocar tude numa panela, levar ao
fogo, sempre mexendo, até ficar em
ponto de brigadeiro mole... Hmmmmm!
Fica delicioso!

® limaocomalecrim Seguindo

454 curtidas

limaocomalecrim Desafio Dadinho!! Fui
desafiada pela @oficialdadinho para criar
uma receita com essa delicia! Criei um
bolo com massa de dadinho cremoso,
recheado encoberto de brigadeiro de
chocolate com geleia de morango e
decorado com dadinhos! E ai, gostaram?
@@ #dadinho #oficialdadinho
#desafiodadinho #receitascomdadinho

Receita:

Massa: 3x de farinha de trigo - 2x de
acucar - 1x de leite - 5 ovos - 1cs de
fermento em pé - 1 pote de dadinho
cremoso.

Modo de fazer: bata as claras em neve e
reserve. Bata as gemas, o acucar.
Acrescente o dadinho cremoso e bata
até homogeneizar. Cologue o leite e a
farinha peneirada. Acrescente o
farmentn Com Aelicadera calnans as

O q ude
falando Por ai...
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Meio & Mensagem

meio&mensagem Q

Dadinho langa campanha
“Geracgao Dadinho”

Agdo promovida pelo Grupo Faz quer relembrar todos os

momentos gque o doce vivenciou
Como parte da acdo, a youtuber Gisele Souza, do canal
Receitas de Minuto, foi desafiada a criar pratos inspirades
nas décadas de 1950 a 2000 e inicia o desafio fazendo um
milk-shake de Dadinho cue remete aos costumes das

décadas de 1950 e 1960.
Recentes Mais lidas Mais Comentadas

Mariana Stocco
Grupo Abril compra “0 Dadinho esteve muito
ﬁ empresa de realidade & siifatics
Dl e 1 virtual GO RELACIONADO presente na infincia e
em 1954 com uma adolescéncia dos brasileiros
embalagem Brasil e Argentina B P T
ms],imi s <} i it s -S que hoje ja sdo pais, tios e
comemoragio do = % {pins Globo avds. Agora, queremos nos

IV centenirio da
cidade de $io
Paulo e seu nome
deve-se ao

apresentar para os mais
Hotel urbano domina :
Infogloba NOVos e contar com a a]uda

da memoria afetiva dos

formato de cubo. Voce ja ouviu falar de mais velhos”,

Nesses mais de 60 Inbound PR?
Pl afirma Anderson Siqueira,
atravessou as u - diretor de marketing da
mais diversas (i Coca-Colatraz de Doce, doce, avida é
geragdes e esteve / . volta o urso polar para . A SmpEesd.

presente na infancia, adolescéncia e fase adulta de muitos © o Natal um doce mas

consumidores. Com essa tematica, o Grupo Faz, agéncia

de publicidade do Dadinho, langou a “Geragio Dadinho”, Durante toda a

uma campanha digital que quer relembrar esses
campanha, o

momentos,

A campanha comega com postagens de fotos e videos no publico serd

Instagram e Facebook e convida os seguidores para uma instigado pela
viagem no tinel do tempo. Posteriormente, videos de
receitas com a familia Dadinha serdo postados no marca a sugerir

VeruTobe, receitas e

postar fotos que

Peca da campanha que
remete as décadas respondem a

anteriores pergunta “Qual

€ a sua Geragao Dadinho?”, com a hashtag

#geracaodadinho.

que

d
falando Por ai...



pAD\NHO
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meio&mensagem

A oncologia cognitiva ja é{eal;d

Repense os limites da medicina. Veja como. —

Doce, doce, a vida é um
doce...

. que pode atender pelo nome de Amor, Dadinho ou
Pagoquita, marcas que estan entre as preferidas no paladar
do brasileiro quando se trata de derivados de amendoim

Mais Comentadas

= = ‘Casas Bahia e
@ 7§ Pontoirio se unem no
.. Diado Cliente

ceno Silva

Sergic

Carreira musical de
Neymar é agdo da
ickers

Avaya nomela vice-
presidente

Faf-digital fortalece
time de SEO

A melhor eampanha

Te dou um dado se vocé descobrir qual ¢ o doce preferido do & de 10d0s o8 tempos.
Brasileiro, O brigadeico, verdadeirs nstitaigdo naci Sl (que ninguém viu)
praticamente domina o podia. Mas, s amendoim, cultura natural
da América do Sul, também fa2 a festa & mesa brasileira
Sobretudo s festas uninas, nas quals relns quase que absolita.
N30 & 3 109 que o nomes mais populares dos doces derivados de .

inho Ultimas Noticias

o tipo de Facil acesso) e Pagoquita {mesaforicamente. um

simbolo da eaipirice beasileira). Essa industria, por anos ateelada

a tradicional pagoca, a0 pe de molerque. ¢ X
resalven sair do armario e oferecer-se mais generosamente, em
ind. dariv da gula.

L Passin s4rd o oo da Barila 0o Brasit

a Copa do Mundo de 2014, & indgstria d
comemarou expansio de até 30% na venda de derivados da

inosa. N dia 13, comemora-se, nos Estados Unids
o Diad doim, data criada especi P o
consumo de produtos feitos & base da semente. Naquele pais, o

endoim

‘Shutterstock comemora 100 milbes de magens.

Bayer paga uss 66 peta Monsants
amendoim, capitaneado pela pasta {ou manteiga) de amendoim,
girou um volume de LSS 2

Ihdes @ tem crescido & madia anual
iz compra parts 4 Fatha na Valar

a eomparsgso, o Brasil, que no tem o dia naclonal da semente. P compranagécis de impressorss da Samaung
o entanto, tem ainda muito a crescer: enquanto os EUA

roduzem 2 milhes de toneladas de smendoim por ano, o Brasil

mil. Mas, @ grande produtor mundial & 5

13,5 milhoes de toncladas no ana passads

‘Ainda assim, o mercado brasileiro crescew em termos de

consums: 1o ano passado, foram sete il toneladas a mais (207

lo e 2014 (200 mil). Por outro lado, em

il do que o consy
2012 fantes, portanto, da Copal, @ consumo foi de 214 mil
tomeladas. Agora em agosto, durante a Olimpiada. os players do
setor tinham a expectativa de vender mais derivados de
amendoim, assim come ocorrey durantc a Copa, O balango das
vendas durante o periodo ainda o foi consolidade, mas 3
estimativa era de expansio miédia de 25%.

A eimengao do smendoim

Afora os eventos sazonais como Copa e Olimpiada, no entantn, os
derivad pagoca.

doce de amend de amendoim, p B
{como amendoim temperado. salgad, japonés} etc. - tém se
reinventado para vender mals, Nio existem pesquisas detalhadas
que mestram & preferéncia de brasileira por este o aquele doce.
mas & certo que pagocas ¢ correlatos sempre estiveram entre os

preferidos.

Embora o mercado seja formado, majoritariamente, por centenas
de pequenos e médios fabricantes, algumas marcas tém lancado
novidades. E uma delas sio os cremes (ou manteiga ou, ainda,
pasta) de amendoim. E o caso de Dadinho, da Doce Sabor, que,
finalmente, chegou a versdo cremosa. Também é o caso de
Pagoquita. Mas, ambos tém um precursor nacional, o
Amendocrem, marca da Anderson Clayton, adquirida pela
Unilever em 1986. Em 2003, a Unilever venderia a marca para a
Fugini (de Monte Alto - SP). Desde entdo, a marca sumiu de
grandes redes varejistas e é encontrada com dificuldade em
distribuidoras de doces.

A Pacoquita, da Santa Helena, que completa 35 anos no ano que
vem, foi a primeira a sair do lugar-comum: em julho de 2014,
chegou ao mercado na versao cremosa. Em margo deste ano, um
quadradinho de amendoim que derrete na boca chegou com sua
propria versdo, ainda mais cremosa que o doce original: o
Dadinho Cremoso.

0 Dadinho €, entre as trés marcas, o mais antigo: foi lanado em
1954, ou seja, tem 62 anos de existéncia. O nome original era “IV
Centenario”, numa referéncia-homenagem ao quarto centenario
da cidade de S&o Paulo (que foi celebrado nos dias 9, 10 e 11 de
julho de 1954). “Foi a primeira embalagem metalizada do Brasil
porque, na festa dos 400 anos de Sao Paulo, houve chuva de papel
metalizado”, resgata o diretor de marketing da fabricante Doce
Sabor, Anderson Siqueira. Mas, a populacéo, mais criativa,
apelidou o “IV Centendrio” imediatamente de “Dadinho” por
conta do formato similar ao objeto, E Dadinho ficou. E pegou.
Pegou tanto que virou referéncia saudosista de infancia.

Em seguida, viria a pacoca Amor, lancada e fabricada pela
extinta Sing’s. E dificil resgatar a histéria do produto. O que se
sabe é que estd ha mais de 50 anos no mercado. Em 2001, foi
adquirida pela multinacional Arcor. E continua a mesma. Entre
as marcas de derivados de amendoim, € a tinica que ainda ndo
cedeu  cremosidade. Ainda. Procurada pela reportagem de Meio
& Mensagem, a Arcor declinou e preferiu nio falar sobre Amor.
Cada um na sua

Com amor ou sem amor, no entanto, a maior parte dessas
marcas, em comum, tém o amendoim, claro. Mas, tém também
uma caracteristica peculiar a cada uma: ainda que pertencam a
uma mesma categoria, Amor, Dadinho e Pagoquita tém texturas,
sahores e consisténcias bastante inicas, o que as torna quase que
exclusivas. A pacoca Amor, por exemplo, tem um leve acento de
sal e uma consisténcia em que, a menor presséo dos dedos,
esfarela. Dadinho, em versio drops, é macio, mais do que uma
bala e ndo chega, efetivamente, a ser uma pagoca. J4 a Pagoquita
tem gosto acentuado da legitima pacoca. Dadinho e Pagoquita em

versdes pasta, portanto, diferem uma da outra.

Dadinho Cremose: aposta no

carinho do publico com a marca
para competir no mercado das

pastas 3 base de amendoim

que

d
falando Por ai...

Por categoria, a Pagoquita Cremosa concorre com aquela outra, a
famosa marca de creme de aveld, cuja abrangéncia tem escala
global. 8im, a Nutella. Inclusive, ambas sdo encontradas lado a
lado em géndolas das principais redes varejistas. “Segundo a
Nielsen, somos lider em pasta de amendoim no Brasil, com cerca
de 30% do mercado. A Pacoquita, assim como a Nutella, é um
produto de consumo de ocasidio, de impulso: o consumidor vé e
compra. Por isso, acabamos falando - Nutella e nos - com o
mesmo consumidor. Mas, somos mais complemento da Nutella —
para rechear uma tapioca, por exemplo - do que um
concorrente”, afirma Eduardo Rizzo, gerente de marketing da
Santa Helena, proprietdria de Pagoquita.

Alias, os fas de Pagoquita, que causaram rebulico na internet em
meados de 2014, quando do lancamento da versao cremosa,
podem ficar atentos e com dgua na boca: a empresa prepara, até
o final deste ano, uma nova versdo da Pagoquita Cremosa. Ainda
segundo estudos externos, a marca € sinénimo de pagoca no
Brasil. A Santa Helena, haseada em Ribeirdo Preto (SP), tem 74
anos de existéncia e langou sua marca mais famosa, a Pacoquita,
em 1982. No ano que vem, para comemorar os 35 anos do doce,
fard uma grande campanha para midias online e off-line. A
empresa também tem outras marcas como a Mendorato,
Crokatto, Gili, Molecdo, First (direcionada ao publico fitness) ¢
Cuida Bem (linha saudavel, com mix de amendoins e castanhas,
barras de cereais, biscoitos de tapioca e pastas a base de
amendoim).

Rizzo concorda que os eventos sazonats, principalmente os
relacionados as festas juninas, sdo responsaveis por forte
consumo de amendoim no Brasil. “E uma festa que cresce ano a
ano e chegamos a ter 30% de aumento de vendas nesse periodo.
Quanto a eventos esportivos pontuais como Copa e Olimpiada, o
consumo de petiscos ou snacks com bebidas é uma compra por
impulsa e é dificil construir uma estratégia de marca. Nesse caso,
trabalhamos no ponto de venda, com barracas, para dar mais
visibilidade".

Igualmente interessada na expansao de derivados de amendoim
e para explorar a marca Dadinho, a Doce Sabor fez pesquisa
antes de langar produtos como o proprie Dadinho cremoso e
também waffle recheado e waffle coberto com chocolate
(bombem). Siqueira, diretor de marketing da Doce Sabor, lembra
que Dadinho é um case: “Ficamos sem comunicar durante anos,
Confio muito ne poder da embalagem que, em alguns momentos,
pode ser a tinica forma de comunicagéo. A marca sempre teve
design e recentemente fizemos uma mudanca sutil, melhoramos
a embalagem, com a linha nova, e a revitalizamos. Dadinho se
comunicava na midia de massa — nos anos 1980, esteve no Fofao,
na Xuxa. O desafio agora € trazer as novas geragies. Por isso,
langaremos a campanha online Geragdo Dadinho, no final deste
més, com a proposta para o piihlice criar receitas com Dadinho™.

Agora, € aguardar a nova versao de Pagoquita Cremosa, a
campanha de Dadinho e torcer para que Amor vire um creme
também. Afinal, se a rapadura € doce, mas ndo € mole, pelo
menos a pageca tem que ser macia, ne!

COMPARTILHE @ @ @ @



SADINHO

GOOGLE

https:/igkpb.com br » Alimentos & Bebidas «
Dadinho lanca nova linha de produtos - GKPB - Geek ...

3 de mai. de 2019 — O Dadinho Roll & feito de wafer crocante recheado com creme dadinho e
coberto com chocolate ao leite. Dadinho Tribombom apresenta uma ..

https://br.pinterest.com » pin ~

Marca lanca creme de Dadinho e todo mundo estd ... - Pinterest

With a buttery shortbread crust and creamy layer of dulche de leche, Food Network Magazine's
Dulce de Leche Cookie Bars studded with chocolate chips and ...

https:/fwww.mundodomarketing.com.br » lancamentos -

Dadinho apresenta nova linha de produtos | Lancamentos ...

17 de mai. de 2019 — A marca traz quatro novos produtos: o Dadinho ZERO, Dadinho Duo,
Dadinho ... a combinacido de wafer crocante recheado com creme dadinho e . a alimentacdo
saudavel a marca inova com o langamento do Dadinho Zero .

O q ude
falando Por ai...
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* EXPANSAO
Linha de produtos

No mercado desde 1954, agora a Dadinho apresentou ao merca-
do a “Familia Dadinho”, com a chegada de variadas versdes de
wafer, além do pote de Dadinho cremoso e bombom wafer. “O
Dadinho é amado por criancas, jovens e adultos, e depois de mui-
to namoro chegou a hora de apresentar a familia”, contou o res-
ponséavel pelo marketing da marca, Anderson Siqueira.

©DIVULGAGAO

Radal' corporativo

» ExpaNsio
Linha de predutos

No mercado desde 1954, agora a Dadinha apresentou so merca-
do a “Familia Dadinho’, com 2 chegada de variadas versdes de
wafer, além do pote de Dadinho cremosa e bombom warer. 0
Dadinha & amacdo por criancas, [Gvens e adultos, & depols de mul-
£ namoro hegou & hor de apresentar a familia’, contou o res- |
ponsével pela marketing da marca, Anderson Siqueira. i

* ESTIMULO

*EsTUDO Inovagdo nos negécios
Na mira dos jovens i Aconteced

i em marco
De acorde com levantamente da Page H a 3¢ Ediclo
Personnel, um em cads trés candidtos levam em do Conexso
consideracao, na hora de avaliar uma proposta Empresarial,
de trabalho, se a companhia tem reputacio posi- ne cinema
tiva nas reces. sociais e oferece hordrio da traba- do Igustemi

Iha flexivel. “Os jovens estae de olho nas empre-

535 Que procuram tomar o ambiente de trabalho
Restricoes de

horério, por exemplo, gue condicionaram a vida

e seus pais, soam ultrapassados”, explicou o di-

retor da Page Personnel, Ricardo Haag.

MAacCroO ambiente

f Transparéncia

Deacondo com o site ta Agencia Brasit do Gaverna
Federal, fol enviedo eo Congresso Naciona

elo governo projeta de Lei Camplementar

aue sitera o Cédigo Tributdrio Nacional, O
objetivo.da proposta & permitir que a Fazenda
Publica possa informar valores qus deixam de

ser armecadacios por Incentivos ou bensficios
tributéries. O projets altera artigo do cédiao que
trata do sigilo fiscal ¢ acrescenta a hipdtese de
‘excechn & vedacha da divulgacdo de informacao
do "incentivo ou beneficio de natureza tributdria”
cuio beneficisria seja pessoa juridica. A proposta
atend acs princl de

Alphaville, em
S8 Paulo. Com foco na troca de experiéncias, net-
working « reciclagen, o evento reuniu mais de 308
canvidads, entre eles, importantes lideres do empre-
sariado nacional. Acontecaram diversas mesas de de-
bates, como "Espaco InovagBes’, “Nascimento de uma
ideia”, “Camo gerar valor  Uma ideia”, et outros
Que trouxeram diversas dicas e trocas de experiéncia,

FATOS QUE PODEM INFLUENCIAR SEU NEGOCIO OU SUA CARREIRA

Economia

Cantral {IBC-Br) apresentou queda de
0,36% em marco comparado & feverelro
deste ano. Esse foi o 15 més seguido de
retragiio da economia. Na comparacso
de marco deste ano COM © Mesmo més
de 2015, a retracao chagou a 6,51%. No
primeiro trimestre deste ano em relacso 2
igual periodo do ane passado, houve queda
de 6,27%, de acordo com os dades sem
ajustes para o periodo. Na comparacio
com o guarts trimestre de 2015, com

transparéncia das contas pblicas.

8 ashocnExios

paran
periodo), houve retracio de 144%.

o que

falando por ai...
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Sao Paulo

SABADO, DOMINGD E SEGUNDA- FEIRA, 73, 24 E 75 DE JULHO DE 7016

A fdbrica do doce com sabor de infincia amplia seu quadro de funciondrios e lanca novos
produtos: Wafer, Lanchinho, Bombom Wafer e Dadinho Creme, que jd estao nas prateleiras

Tradicao de Ribeirao Preto, Dadinho
inova e expande no mercado de doces

Ihées de unidades logo no pri-
meiro més, mais do que o do-
bro do previsto [800 mil]"
relata Del Matto,

bata corvi

® A indhistria Bono Gusto Al
menios, de Ribelrio Preiw, fa-

bricante do Dadinho apresen-
e
Dadinha”. €

Cr na crise

E em plena crise econdmica a
empresa cresce. “Tinhamos
uma presisio de crescer 30%
em relagdo ao ano passado
com a chegada dos novos pro-
dutos. 553 £X-

balado em el praeado, Ja
conheckds pela fubles, G-
nhou a companhia do Wafer
Dadinho Cremaoso, Lanchinho
Dadinho E:anr..w. .nl:“IlJIIII

pectativa para 50%”, diz

A frente do marketing da fa-
milia Dadinho, Anderson Si-
queira_afirma que o objetivo
da reformulagio € levar ao

Waler[! re-
me s prateledras.

Por més, sdo produzidas
200 L do quadradi

o uma marca que
apesar de r hd 62 anos no
mercado, ¢ moderna e ligada

nho na zona norte de Ribei-
rin, com 350 funciondrios. 1
a sede da Doce Sabor, empre.
s4 dona da marca, fica na ca-
pital paulista.

A_distribuicio dos nnmls
ri-
ta a Sao Paulo, foi ampliada

ara Parani, Minas Gerais
Santa Catarina e Rio de lanei-
o ¢ expandiram mais que o
esperado. Para dar conta da
produgdo, a Hono Gusto
abriu um novo WMo para a
linha de bombons wafer e
contratou mais funciondrios.

ntinuar a inovar

lamos em fase de desen-
volvimento de novos produ-
tos da linha Dadinho. A ex-
pectativa para o futuro ¢ nio
parar de inovar e trazer novi-
dades  constantemente. O
Dadinhoe possui um piiblico
amplo e carinhoso com a
marca, ¢ o desafio & conver-
sarmos cada vez mais com
todo esse plblico”, destaca o
presidente da Doce Sabor,
Paschoal Del Matto.

“Ds  adulos  continuam
comprando Dadinho - v
ressaltar que estamos falando
de um produto nostilgico,
No cntanto, o paladar das
pessoas muda - o que ¢ natu-
ral -, motive pelo qual resal-
vemos lancar novas opgies
de produtos para os nossos
consumidores, O resultado
nio poderin ter sido melhor,

nas novas

Amado por muitos

“0 Dadinho ¢ amado por
crlangas, jovens e adulos, e
por issa, acaba sendo um pro-
duto gue busca uniio de pai
para filhe ¢ 4s vezes neto para
avd, sempre relacionado &s

" 4

“0 Dadinho
possul ptiblico
amplo e
carinhoso”

PASCHOAL DEL MATTO.

PRESIDENTE DA DOCE SABOR
[y

emogies”, conta Anderson, do
marketing da empresa.

Os pacotes do Dadinho Tra-
dicional — nas versies 90g

180y, 600g, 700, & 900g — ga-
nham uma reformulacio de
design, em que o amarelo ga-
nhou mais brilho e a embala-
gem, mais vida.

(4] Ihdinhnl_n.'.xsci!u em 1954

P g

traz tendéncias
do chocolate

€OMm uma agem inspira-
da na comemoragao do IV
centendrio da cidade de Sio
Paulo. Hofe, o produto & base
amendoim é uma das
mas mais famosas do Bras
ultrapassando fronteiras e dé-
cadas.

0 nome fai dado pelos pro-
prios brasileiros devido ao seu
formato de cubo.

Dadinho também foi um
dos primeiros produtos nacio-
nais a utilizar papel metaliza-
do como embalagem, uma
grande novidade na época do
seu langamento.

Atualmente, o Dadinho ¢ fa-
bricado pela Bone Gusto Ali-
mentos, de Ribeirdo Preto (SP].
sob demanda da detentora da
marca, a empresa Doce Sabor
localizada em Sio Paulo,

DREAGD

as vendas 2 mi-

E
Empresa produz

0 Centro de Exposiches
Frei Canecarecebe a 7+ edi-
¢do da Cake Hc:ifm Expo
2016 ¢ Expo Brasil Choco-
late 2016, que acontece en-
tre 9 e 12 de agosto, das 13h
45 20h.

0 evento, direcionado pa-
ra o mercado de confediaria.
cake designers, chels confei-
teiros e aficionados por bo-
Ios. doces e chocolates, trap
uma programicio diversil

a com concursos, exposi-
Ges & CUTSOS 3 preqos popu-
lares e também, pratuitos.
Conta com a participagio de
produtores e comerciantes
de toda o Pais, além de apre-
sentar novidades. técnicas ¢
melhorias na producio ¢ os
tiltimos langamentos em re-
lagio a equipamentos, em-
balagem e matéria-prima.

Chels conleiteiros reno-
mados estario na ca do
onde o piiblico pode-
it degustar ¢ comprar diver-
sos produtos feitos com cho-
colate. l4 a Praga do
Chocolate serd apresentada

o chef chocolatier Ednei
iruno, da Le Chef Gatd, em
kxmuriu com a Emulzint e
Styroform. O espago, de
18m®, terd Arvores, cogume-
los ¢ soldados de chumbae gi-

antes banhados em choco-
ate, incdlusive com um céu
lefto de brigadeiros com es-
trelas e Luade chocolate.

Segundo Luis Augusto de
Alcantara Machado, diretor
da AM3 Feiras e Promocaes,
organizadora do evento, o
setor brasileiro de chocolate
o maior produtor ¢

sumidor do mundo e &
reconhecido  internacional-
mente por sua qualidade de
produgio.

0 convites para a exposi-
¢d0 580 gratuitos por meio
de credenciamentn, que de-
ve ser [eito até hoje, custan-

do, posteriormente, 1S 10.

andam

falando por ai...




QUER NAVEGAR RAPIDAO?

40 cita propina de RS 30 milhoes a
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UOL/Economia

UOL economia

FINANGAS PESSOA!

EMPREENDEDORISMO~ EMPREGOS E CARREIRAS

56.825,72 pts R$ 3,276

DIRETO DA BOLSA < 14h10 Délar opera em queda, vendido perto de RS 3,27; Bovespa avanca

Dadinho, doce de 62 anos, muda,
vende o dobro e abre vagas em
plena crise

Do UOL, em Sao Paulo 28/06/2015  05h00

nu-nﬂ Moonm: B [ o

Conheca os novos produtos do Dadinho

Wafer Dadinho Cremos:
r Dadinho e Dadinho Ci 3

VEJA MAIS >

O Dadinho, tradicional doce de amendoim, ja passou dos 60 anos (foi langado em
1954), mas ainda tem cara de crianga e quer parecer mais adulto. Uma pesquisa
encomendada pela empresa mostrou que as pessoas tém uma boa memoria dele,
dos tempos de infancia, mas, por serem adultas, ndo o compram mais

= Clique aqui e veja fotes das novas versées do Dadinho, incluindo um creme
de amendoim em pote

Para tentar se modernizar e ampliar as vendas, a empresa langou uma linha com
quatro outros produtos em margo deste ano. E teve uma surpresa: as vendas
atingiram 2 milhGes de unidades logo no primeiro més, mais do que o dobro do
previsto (800 mil). Entre os novos produtos, o Bombom Wafer Dadinho tem se
destacado nas vendas.

A distribuicdo, que estava restrita a So Paulo, foi ampliada para outros Estados, e
a fabrica vai até criar um novo turno e contratar mais funcionarios para dar conta da
producéo, bem no meio da crise econémica brasileira.

Segundo Paschoal Del Matto, presidente da Doce Sabor, dona da marea, o
resultado foi acima do esperado. "Tinhamos uma previséo de crescer 30% em
relacéo ao ano passado com a chegada dos novos produtos. Aumentamos essa
expectativa para 50%, gracas ao bom resultado”, declara.

Wafer e creme de amendoim em pote

Os novos integrantes da familia sdo o Wafer Dadinho Cremoso, Lanchinho Dadinho
Cremoso, Bombom Wafer Dadinho e Dadinho Creme, verséo cremosa do doce

original, vendida em pote.

Os novos produtos usam o mesmo recheio original, de creme de amendoim. "Agora
temos opgdes para todos os gostos”, afirma Del Matto.

A empresa familiar passou por uma profissionalizacéo da gestéo, que comegou em
2014, com a contratacdo de uma consultoria. "Foi identificado que tinhamos uma
marca muito valiosa, mas que estava escondida e poderia ser mais bem explorada”,
diz Del Matto.

A etapa seguinte foi realizar uma pesquisa com os consumideres do Dadinho em
Sao Paulo, regido onde o doce tem maior tradigao. De acordo com o presidente da
empresa, o resultado trouxe informagdes valiosas.

"Descobrimos que nossa marca tem apelo emocional muito forte, lembra as
pessoas de sua infancia”, diz. Mas, segundo ele, a maioria dos entrevistados dizia
ter deixado de consumir o confeito porque o consideram um produto infantil.

Empresa cresce e vai na contramio da crise

Inicialmente, a nova linha de produtos foi distribvida apenas no Estado de Séo
Paulo. Trés meses depois, passou a expandir para Parana, Santa Catarina e Rio de
Janeiro, em parte, gragas & demanda dos consumidores.

"Tivemos um grande retorno nas redes sociais, com as pessoas pedindo nossos
produtos. Isso tem gerado uma demanda continua dos fornecedores, novos e
antigos", afirma.

Com o aguecimento nas vendas, a Doce Sabor esta investindo na compra de
maquinarios, vai criar um nove tumo e contratar mais 40 funcionarios para sua
fabrica, em Ribeirao Preto (SP). Isso significa um aumento de 13% em relagao aos
300 funcionarios gue trabalham hoje.

d
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evista Super Varejo

0 CAMINHO MERCADO TABLOIDE  por nemmaue suneeees  © rathatieguerres@supervareiocomer
PARA AVANCAR

Vinho no estilo

A La Pastina e a vinicola Cantine Riunite Espumante renovado

trazem ao Brasil uma embalagem especial A Freixenet, produtora de es-
L‘]D' ?AIamlwrustn Cella, com ‘garrala rle, ‘750 pumantes, langaas eml\dlageus
mililitros e duas tagas coloridas de acrilico. térmicas para acompanharseus

cavas Cordon Negro, Carta Ne

vada e Cordon Rosado.

De volta a caixa

Atendendo aos pedidos dos
consumidores, a Lacta traz
de volta a caixa de bombons

Sabor da infincia

O Dadinho, doce de amendoim qnadradinho embalado
em papel prateado, apresenta agora a Familia Dadinho,
com o langamento do Wafer Recheado, Wafer Recheado

Grandes Sucessos os chocola-
tes Diamante Negro e Laka.

e Coberto com Chocolate e 0 Dadinho Cremoso.

40 SUPERVAREIO oo 206

O q ude
falando Por ai...
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Revista Pequenas empresas e

Grandes Negocios

COMO ABRIR UMA FINTECH, A RENTAVEL VIDADIGITAL
ESTRELA DO MUNDO DAS STARTUPS

CRINBDES] | soquero
d H@E” AS i CHOCOLATE

2,8 kgaoano

€ 0 consumo per capita de
chocolates no Brasil. Anualmente,
s&o produzidas mais de 700 mil
toneladas do alimento no Brasil.

LiMENTOS |

MEU NOME
E DADINHO

EM F‘MILIA Apds mais de seis décadas, a Doce

1 Sabor se viu obrigada a renovar a
sg’m\l@%u&e;ggs marca Dadinho. Conhega seus novos
CONSUMIDBHES — E O FUTURO produtos e as estratégias de vendas

+ UM RETRATO DAS EMPRESAS

(1) Andressa Basilio

Desde que chegou ao mercado,
em 1954, 0 Dadinho nunca perdeu
espago nos varejistas com alguma
gbndola para guloseimas. O doce
de amendoim em forma de cubo,
que foi langado em comemora-
¢do ao 4° centendrio da cidade
de S#o Paulo, estd em mais de
250 mil pontos de venda no pais.
Mensalmente, 200 toneladas de
Dadinhos ganham os baleiros do
Brasil afora. Uma marca, portan-
to, com uma forte presenga no
seu segmento. Apds mais de seis
décadas de pouca transformagio,
aDoce Sabor, empresa detentora
da marca, anunciou umanova es-
tratégia para o negocio. O plano é
ampliar a linha com o lancamento
de quatro produtos. “Nosso cres-
cimento ficava constantemente
em 15%, mas, nos ultimos anos,
n#o passamos dos 8%. Isso nos
alertou para a necessidade de
renovagéo”, diz Paschoal Del
Matto, diretor comercial da Doce
Sabor. Para tornar isso possivel,
a empresa investe em diversas
frentes — ampliacao da fébrica,
reestruturagéo do time comer-
cial, realizacdo de pesquisas e a
contratagéo de uma consultoria
e uma agéncia de publicidade.
“Ainda neste ano, vamos entrar
no e-commerce, lancar mais pro-
dutos e concluir a nossa drea de
exportacéo”, afirma Del Matto. &
expectativa é que os lancamentos
ajudem a aumentar o faturamen-
to para 30%, uma aposta otimista
em um ano de retragao.

| 32 PeQuE

Durante décadas, a
distribuicao do Dadinho fol
centrada em atacadistas
doceiros. A partir deste
ano, a Doce Sabor ira focar
seus esforgos em grandes
redes de varejo, como

Péo de Agucar, Carrefour,
Futurama e Covabra. A
Ideia é fortalecer a marca
fora de seu principal
mercado, em S&o Paulo,
ampliando a participacao
em 17 estados, entre eles
Rio de Janeiro, Minas
Gerals, Parana, Santa
Catarina e Rio Grande

da Sul. Para atender as
demais regides, a empresa
vai langar um e-commerce
ainda neste semestre,

Vai um Dadinho al?

Antes mesmo de langar
os novos produtos, a Doce
Sabor quis aperfeicoar as
redes sociais damarca,
apostando em Interacéio
bom humor. Desde o inicio
de 2015, uma equipe ficou
encarregada de abastecer
as redes soclais e de
promover interagdo com

0 usudrio, respondendo a
dividas, pedidos e piadas.

0que vem por ai

0s principais langamentos que
devem renovar o félego da Doce
Sabor, dona da marca Dadinho

Dadinho Creme

Versdo cremosa do Dadinho,
pode acompanhar o café da
manha ou servir de ingrediente
para receitas de bolos e tortas

Alémda turma do Fofdo

Embora o Dadinho seja
consumido por pessoas
de vérias faixas etarias, a
marca faz mais sucesso
com as pessoas em tormo

dos 30 anos, “Como o Waf
Dadinho era anunciante da Bi .Pﬂ"mc"m“ hacid
TV Fofdo, 0 doce carrega Rt bt e
2 : dos apreciadores da marca
uma memdria afetiva
para essas pessoas’, diz
Anderson Siqueira, diretor
de marketing da Doce
Sabor, O plano da empresa
& usar as redes soclais para
aumentar o consuma num

publico mais jovemn.
Unia nova estrrturd para Bobom Wafer Dadinho
vender mais —emelhor Biscolto recheado com Dadinho

e com cobertura de chocolate
Atualmente, a empresa
tem 300 funcionarios
espalhados em trés bases:
na fébrica, em Ribeirao
Preto (SP), num depésita
@ em um escritério

comerclal, ambos em Séo TR

Paulo (SP). Segundo o

novo projeto, a fabrica foi

ampliada e recebeu novos

equipamentos. A equipe Lanchinho Dadinho Cremoso
também mudou, coma Guloseima para levar na bolsa
criacdo de novas éreas de e consumir na hora do lanche

vendas e de inovagao.

! WWW REVIST

d
falando Por ai...
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Em Destaque

M D MATODE 0M

Doisss 1

EsTRATEGIA. Em ano de retragiio econdmica, fabricantes reforgam a presenga no varejo com itens
tipicos e apostam na diversificagdo do mix de produtos para incrementar negocios em até 30%

ALIMENTOS

pontosde venda.

A Bono Gusto, dona da
marca Dadinho, prevé expan-
sdo de 30% nas vendas totais
em 2016 em relagio an ano
passado, principaimente de-
vida a5 estratégias com foco
na festa tipica, conta presi-
dente da companhia, Pas-
choal Del Matto.

Segundo ele, a empresa vai
aproveitar o periodo juning
para ampliar a linha do co
nhecido doce de amendoim.
© portfilio da marca Dadi-
nho terd uma versao espalhé-
vel ipasta), para ser consumi-
da com paes e tormadas, um
Biscoito wafer com recheio de

joim ¢ também s sna-
cks no sabor, em versies me-
nomes para lanches ripidos

“Vendemos Dadinho o ano
todo. Mas é um produto clds-
sico jamendoim| e tipico das
fostas_juninas, que vende
bem nesta época Um blog
publicou sobre a versao cre-
me hd alguns meses @ depois
disso nan nos
procurar’, comemora ele.

0 executivo observa que os
derivados de amendoim sio

opulares no Brasil, embora
tenha notado que 8 estratégia
de diversificacao ja rendeu
ganhos. “Estamos impressio-
nados com as vendas, que es-
140 fortes por causa dos lan-
famentos, ndo por causa das

NA MESA DO BRASILEIRO

e

LER 1
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m
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festas em si. Se nao tivéssemos
investido nessas novidades o
nossn crescimento seria de 6%,
‘mais ou menos”, revela
A consulioria Euromonitor
estima que as vendas totais de
amendoim no mercado inter-
1o saltem de 207 mil toneladas
em 2015 para 211 mil tonela-
das este ano. A6 2020 2 expec:
tativa 6 que os brasileiros con-
sumam cerca de 219 mil
toneladas do produto por ano.
c

mendas de produtos doces e
salgados & base de amendaim
no perindo das festas juninas
levou a Santa Helena a promo-
ver um reposicionamento da
marca. A estratégia deve resul-
far em avango de 15% nas ven-
das este ano, em relagio o
‘mesmo periodo de 2015, infor-
'ma a fabricante em nota

A maior novidade da Santa
Helena & a Pagoquita com car-
thes colecionaveis e informa-
des sobre as modalidades dos
espartes olimpicos. A empresa
aposta nos ji tonhecidos itens
de amendoim, nas versdes tor-
Tadn e japonés, e o pé de mole-
que Crokatto.

Outra que deve ampliar o
mix de produtos no periods, &
a General Mills, dona da mar-
ca Yoki. A empresa nio pode
atender a reportagem do DCI,
mas por meio da assessoria
de imprensa informou que a
linha de pipocas para mi-
cro-ondas ira contar com no-
wos sabores: mostarda alema
e calabresa aceholada. J4 as
pipoCas prontas tera versbes
nos sabores de bacon e ched-

ar.
Em nota, a companhia re-

forga que o perfoda das festas
juninas ¢ um dos mais impoar-
tantes do ano para vendas.

Ponto de venda
Executivos avaliam que, diante
do quardro de reracin econd-
mica muitas famflias vio de-
slsnr do viajar nas firias do ju-
, 6 que também  pode
hmefna! s vendas de produ-
tos tipicos de festa junina.
Diante desse cendrio, a Zaeli
incrementou o5 pontos de
vendas e estima alta de 15%
em volume de vendas no pe-
riodo sobre um ano antes 0
diretor de marketing da em-
presa, Alessandro Guerra, diz
que & meta ¢ chegar a 2 mil
unidades, embara apaste que
o niimero serd ultrapassada.
"Montamos, em média, 600
barracas |stands| por més en-
tre maio ¢ julhe. Ano passada
alocsmas 1 570 umidatke Ago-
ra podemos até passar um
pouco da meta, pelo que ob-
servamos do ritme de enco-
mendas e vendas”, afirma.
Guerma também confia nos
produtos mais conhecidos da
marca, como a linha de farind-
ceos e pipoca, para reforgar as
ectativas de hoas vendas.
lém do Natal, a época das
frslas juninas € a mais impar-
tante do nosso calenddrio”™
Ele enxerga nas encomen-
das de pontos de vendas uma
boa saida neste ano dificil para
a economia citagbes
ostdo crescendn, temos um
bom volume de encomentas
mensal Fstamos com novos
clientes no varejo’, diz.
ordo com o Rmcutivg
as encomendas co
ser recebidas pela Zaeli no GF
cio em abril e devem acontecer
até a primeira quinzena de ju-
Iho. Apesar da auséncia de
o mix de

de pipeca deve manter o inte-
resse o consumi

A Bono Gusto também oo

guin um ecréscimo de uu‘s na
caneira de clientes este ana,
conforme Dl Matn, em fungao

Iz que, a0 todn, a empresa conte
com 1,6 mill varefistas cadastra-
dos & comprandn os itens

0 presidente da Hikari, Luiz
Kurita, também estd otimista
para as vendas produtos tipi-
cos e investin nas agbes em
pontos de vendas.

festas juninas sio,

nds, como o Natal para quem
fabrica panetone. Este ano co-
megamos & decoragao das lo-
Jas &l€ um pouco antes com as
barracas tematicas, por de-
manda de cliente. Essa acio
faz o movimento de consumi-
dores aumentar’, conta.

A Hikari d dstrar alta
de 12% a 14% nas vendas totais
esle ano na comparagio com
2015, mas nan divulg cifras.

Reajuste da progos
A previsio de crescimentn &
apoiada nas expectativas de
baixas temperaruras i que a
companhia foi cbrigada a re
passar aumente de custo, Kuri-
ia destaca os pregos subiram
até 60%. “A expectativa ¢ boa
porque o clima frio colabora
com as nossas vendas e esta-
mos falando de uma fests mui-
to tradicional. Mesmo com o
reajuste de derivados do milho
e aumento de 60% no preco do
amendoim, estamos otmis-
tas”, afirma o executivo.
Paschoal Del Matto, da Bono
Gusto, também avalia que os
produtos de festa junina fica-
Tam 24% mais caros em rela-
A0 a0 anp passado por conta
dn reajuste dos pregos de ma-
como agicar,

produtos classicos como floco
de milho, batata palha e milho

gerdura & amendoim, além do
Custo da energia elétrica.

.

d
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Revista Prazeres da Mesa

rissima

h apenas com dlcool neutro de car
icar e Ggua purg, a TiV R$ 90) &
poucas vodcas orgdnicas do mundo
kira do pals a adotar tais praticas.
ue o produfo segue rigorosas regu
Ses, como assumir responsabilider

lem aroma
odo e, ao
a suavidade / \
& comprovar
Jlidestiloda e

leristicas de vodca
vodkatiiv.com

| Para beliscar
Apresentaclas em finas firas, as balatas long
Chips [R$ 9] sao boas para ser saboreadas
como aperifive ou junie de uma boa cerveja.
A de chili é picante na medida, sem se tormor

| enjcativa ou fazer cbrigaitria @ presenca de
um acompanhamento mais suove. Ponte para
a embalagem, com caixinha de plésiico que
gorante manier o produlo infeiro, sem guebras

no ansporte. Sao importados
da letdnia pela Gourmand
{gourmondl.com.br e estdo
disponiveis em diversos
pontos de venda

produtos | 3k

TESTADOS £ APROVADOS

Dose Gnica
Depois de langar @ marca no mercado in-
ternacional, o empresério Vitor Bertini fraz
para o Brasil os cafés Papagallis. Os graos
s@o produzidos nas Fazendas Santa Helena
& Santa Inés, localizados na Serra da Man
fiqueira, em Minas Gerois, e sGo encapsu-
lados em Irés blends. O primeiro deles é o
55, fruto da producdo da Fazende Santa
Helena e gue tém notas de frutos vermelhas
& chocolate. © 60 éum
mix das duas fozendas &
traz sabor mais proximo
de caramelo, suave e
de bom reirogosio. Por
fim, o 65 lem apenas
a produsdo da Sonta
Inés e chama atencdio
por ser cifrico puxado
pora tangerina, dife-
renfemente dos outros
Todos as cépsulas sGo
compativeis a maqui-
nas Nespresso e estdo
disponiveis, em caixas
com 10 unidades, no
site papogallis.com.br.

CfOCQnteS doceﬁ e Salgudos

A tradicional Orquidea, de Caxias do Sul,
Rio Grande do Sul, esld incrementande a
linha de snacks com uma dupla de Folhadi
nhos. O salgado leva gergelim e 6 doce tem
cobertura coramelizada. Ambos sGo assodos
e muito crocantes. orquidea.com.or

Sem lactose ;
Boa opgéio para levar na lancheira cu para |
acompanhar o café da manhé com praticida- |
de, o achocolatado feito com leite de coco é |
destinade a criancas com restricdes alimen-
tares, com intolerdncia ou alergia & lactose.
Um pouco menos doce do que as bebidas
convencionais, esse tem sabor agradével e
equilibrado. Comparando os tabelas nutricic-
nais, apresenta menor quantidade de sédio &
quase o friplo de cdlcio em relagéo a gran- |
des marcas do mercado, cocodovale,nef. br

Sabor de inféncia |
A familia do tradicional Dadinho, cléssico |
doce de amendoim, cresceu e estd com de-
licios pora firar qualquer um do regime. Lan-
cado em 1954 & com embalagem inspirada
na comemoragdo do IV centendrio da cidade
de S&o Paulo, o Dadinho tem agora o conr
panhia de wafer, bombom de wafer e creme
de amendoim, iodos bem cremasos e com
o gostinho reconforfante do bom amendoim.
sac@dadinhooriginal.com.br

FOTOS ki CASTILKO
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Just Lia (Lia Camargo)

9 ettykills ‘ Sequir

4.545 curtidas

kittykills Sty
kombi do Daginh
timeline. B2 2

licenga que a
1 passando na sus
aoficialdadinhe

aripalmast ama dadinho, louc:
provar essas novidades. mas a
achel para comp: it

karinabasttos @ lustosa

bypatriciafreitas 21
essa novidade do D:

ques Olha
ooooo €

gabrielamenon @evertonsanquetan
WU latasewaybricker

kawanonicole @nalisulo querall

pudimdebia &1o

SOBRENGS SUPORTE BLOG [MPRENSA API CARRERAS PRIVACIDADE TERMOS IDIOMA x

Pl o) 051/

DADINHO CREMOSO?! Provando doces de Dadinho |
Nani e Lia Camargo

Lia Camargo £

Plad? Gl 12.919 visualizagdes
=+ 4

A Compartilhar  see Mais 1 2065 P

Publicado em 10 de mai de 2016

Mo video de hoje convidei minha irm3 Nani pra provar os langamentos de Dadinho. Tem Dadinho
cremoso, bombom e biscoito wafer.

- Curtiu o video? Clica no joinha!

» Vem fazer parte da familia, se inscreva: hitp:/lia.io/justliatv v

VEJA TAMBEM

+# Doces de outros paises https://www.youtube.com/watch?v=XSZ8l...
BAIXE O APP JUST LIA

=+ i0s http://liaio/jl-ios

=¥ iAndroid hitp://lia.io/jl-android

ME SEGUE!

¥ blog: http://justlia.com.br

¥ facebook: https://facebook com/justlia.com.br
¥ instagram: http://instagram.com/kittykills

v twitter: http:/twitter comykittykills

¥ snapchat LIAKITTYKILLS

¥ pinterest: http://pinterest.com/kittykills
Categoria Guias e Estilo

Licenga Licenga padrio do YouTube

MOSTRAR MENOS
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Revista Glamour Brasil

* glamourbrasil

2.0BE curtidas 4 sem

glamourbrasil #glamourgourmet Um =
minuto da sua alencio pra essas

delicias que chagaram agui na redagio.

A doficialdadinho mandau pra gente os
novos integrantes da familia dagquele
guadradinhbo que fazia a nossa alegria

nos tempos de escola, lembra? Agora

lem biscoitos, lanchinhos & o l&o

esperada creme de amendoim!

#

.?.

=
Humrmim... &a)

JE = IEETIL

N
AN i
L . TR N dayanegarcia @marina_augustinho
eovirl 2oobagatin prefire Nutella
’ ." AENER | br 1 fire Mutell
2 L L H 3
aa ERan adrianamariag ‘Sgabriela barbosaa
2 3 R RN misericordia Deeaus!ll
s . SREn lisandramkn @jacquellinemargues
am ol disardz @milenemaeda OMG!
"RER o i X :
Em sEEn cabagatin @leovir enlio me di esse
Fl N | kkkke
Iy .
a | W | aEEn lueparra @biaviscardi
e REEn
| R B | TaARSE .-v one SnTario
sap iEREE
SOBRENOS SUPDRTE BLOG IMPRENSA APl CARREIRAS PRIVACIDADE TERMOS  IDHOMA 2016 INSTAGRAM
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Casa e Comida

SOBRENGS SUPORTE BLOG IMPRENSA APl CARREIRAS PRIVACIDADE TERMOS

IATE

casascomida suas
B Eores G
um

1,025 curtidas [omato
casascomida Acabou de chegar na - dagos
redaciio. A gente experimenta ou nso?

todo idoce e
lucimerycampo: e
pittyferreira @ju_lmed om plém de
andrassalusvarghi 5. Preco
2tcaco Olha ai lu
— SAC
ssabrinagmgon £
encontrar essa iind.br.

fefaortiz @ludytemp preciso de um
desses AGORAAAA

bruninharossi agrazielemm amiiga eu
i mado, schir isso ai. tamo
Dadinho & amor ki

sabrinagmgom
estamos de &,
compro um {mas sa um) pra ve! @&

IDioMa

TEMPERO
DUPLO

Novidade para quem
nfo resiste a um toque
picante, a Pimenta com
Azeite Gallo vem numa
simpdética garrafinha
de 50 ml e utiliza

a variedade malagueta.
O produto pode dar
aquele up na pipoca,
um toque especial na
pizza e realcar sabores
em indmeras receitas.
O prego sugerido

é R$ 11,40. SAC:
0800-648-0808,
azeitegallo.com.br.

MUITO MAIS CACAU
A linha Power da belga Callebaut
segue a tendéncia de chocolates
com menos aguicar e mais cacau. Em
duas versdes, a 41 (40,7% de cacau)
e a 80 (80% de cacau), é ideal para
bombons, musses, sorvetes e calda.
A embalagem de 2,5 kg custa a partir
de R$ 98,89, em pastilhas ou gotas.
Tel. (11) 21237348, callebaut.com.

SNACK SAUDAVEL

Petisco perfeito para quem busca
uma dieta equilibrada, os biscoitos

CALLEBAUT

de tapioca e quinoa da Fhom levam
apenas os dois ingredientes do nome
e um pouco de sal. Em embalagem
de 100 g, estéo & venda na Terra
Medze por Ré 18,00. Tel. (82) 2087
7400, terramadresaudaveis.com.br.

SABOR DA INFANCIA

Dadinho Cremoso é a grande atragio
da Doce Sabor para os amantes da
guloseima & base de amendoim.

O quadradinho embalado em papel
prateado foi parar dentro do pote. Bom
para recheios ou para comer de colher.
Preco sugerido: R$ 5,50 (180 g). Tel. (11)
2081-5800, dadinhooriginal.combr.

.
BNEIS DE MASSA
O Calamarata é um dos novos
cortes de massa da italiana
Rustichella d’Abruzzo. Como
o nome sugere, o produto tem
a forma de anéis de lula e vai bem
com molhos de frutos do mar.
Por R$ 26,60, na La Pastina (500 g).
SAC 0800-721-8881, lapastina.com.

-26-
CASA E COMIDA
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Folha de S.Paulo

‘-~ FOLHA DE S.PAULO

L Aenamento
% % %k UM JORNAL A SERVICO DO BRASIL i

TERGA-FEIRS, 26 DE JULHO DE 7915 G 15:00

[ versio mpressa

= Segbes  Opiniio~  Politica v Mundo ~ Ecanomia v Cotidiano v Esporte v Cultua ~ Fiv Sobre

Uitimas noticlas Brasielro cresce em an

g

comida

Dadinho segue Pacoquita e ganha leia também

a Alunos indrome de Down fard
NELSA0 CIemosn Nambicgueres em evento beneficente

Starbucks segue passos de lojas
‘menores para sofisticar seu café

Veja cinco legumes e verduras que
voré pode cultivar em casa

&, CAEmcass

Tendé, deli implica gueda

A idade e aday

5 B 5 B B .
5 045 Y915 YOI 101 VoI5 43N
gt by
B @ 2 <
T B A E B =N

Fechamento de casas coloca em
xeque modelo com cardipio imenso

M CoMDA
Versi cremosa do Dadinha ~uoAs | Gimwas

DE SAD PAULC Viela 0 pass0 a passo para fazer pueiio

1 emcasa s saiba mas sobrs matragio
EENOEnE < « - e
O Dadinho, aquele docinho feito de amendoim, il S e i

comegou  ser vendido pela primeira vez em un
formato que nio o de cubinho. Seguindo os passos da
rival Pagoquita, que dois anos atras
comi sua versio cremosa, o produto também ganhou
uma versao veudida em potinhos para ser passada no
pito.

Experts em massa fesca revelam
4 seorsaos para fazer sua padt measa

comogio

© doce comegou a ser distribuido para atacadistas hi

cerca de duas semanas (preo sugerido de RS 5,50, por 180 g), e deve chegar
gradualmente aos pontos de venda para os consumidores finais nos proximos
dias, segundo a Doce Sabor, a atual fabricante —o produto foi lancado hé 62
anos, em 1954, com o nome IV Centendrio, uma homenagem aos 400 anos de
Siio Paulo, comemorados naquele ano (a embalagem ainda exibe essa marca,
ao lado do nome Dadinho. adotado depois).

"B um produto de textura bem cremosa, como de requeiiio”, conta nderson @ liciasnafolha
Siqueira, gerente de marketing da Doce Sabor. Ele explica que  empresafez —
investimentos em mAquinas paza mudar a forma de refino do produto e

adapti-lo & nova versao. @revistasaopaulo

Ele nega, entretanto, que a estratégia seja copiar a transformagio da
Pagoquita. "Nio a considero uma concorrente. £ como se fosse um irméo”,
afirma ele. "Apesar de os dois serem feitos de amendoim, a Pagoquita é mais
crocante, como a pagoea, e tem um pouco de sal. O Dadinho tem mais

cremosidade.” ”
Engenharia

O que a Doce Sabor esta tentando fazer & aumentar a presenca da marca,

s ot s Sy o | OBLOIESERAMASLERA

tambeém biscoito wafer em pacote de 130 g e de 26 £ —este, para o lanche da

escola— e bombom (um wafer recheado com o doce de amendoim e cobertura TRANSFORMACAD DO

de chocolate). * # % NOSSO PAIS, TODOS

0S DIAS.

) Mal apslies

EENOERE <

O

falando por aqi...
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O Estado de S.Paulo

= = O PEQUENAS E MEDIAS
s — EMPRESAS

_ - | INFGR}L&QAO BLOG DO EMPREENDEDOR.  EVENTOS PME  PREMIO ESTADAQ PME SERVICOS PLANETA ]

- Uitimas noticias - Casos de Sucesso - Radio PME - TV PME

ESTADAC PME » INFORMACAC » NOTICIAS
Negocios |29 de margo de 2016 | 14h 52

Doce de amendoim Dadinho lanca versao cremosa

Nova linha de produtos inclui bolachas wafer e bombons

soore

(TR CHI in Compartihar SESEMN ¥ Tweet: [ Recomendar G |18

Linha do Tempa ssseEdE0n  Vigens  Mal e

]

313491 pazsns

OmAtararigas par e 318 PAING

omitos gl solanas warer &

2]
0

VIVIAN CODDGMD, & EX AULD

Conhecido pelo seu formato em cubos, o doce de amendoim Dadinho chega ao mercado em
novas roupagens. As prateleiras dos supermercados e lojas especializadas vao passar a oferecer
o produto em bolachas tipo wafers, bombons recheados e o pote de Dadinho cremoso.

::: Estaddo PME nas redes sociais :::
:: Twitter ::

:: Facebook ::

:: Google +::

*0 Dadinho € amado, por criangas, jovens e
adultos e depois de muito namoro chegou a
hora de apresentar a familia”, conta Anderson
Siqueira, responsavel pelo marketing do
Dadinho. Além dos novos formatos. as
tradicionais embalagens do produto - nas
versfies 90g, 180g, 600g, 700g, e 900g -
ganharam embalagens repaginadas.

S— &

- : ‘

Os potes e os biscoitos ja podem ser
encontrados em alguns pontos de venda e o
anuncio oficial ja foi feito pela marca, que vai
enfrentar a concorréncia direta de produtos
Divulgag o igualmente tradicionais como a Pagoquita
Cremosa. que gerou comocdo quando foi
lancada, e o Amendocrem.

Atualmente, o Dadinho é fabricado pela Bono Gusto Alimentos de Ribeirdo Preto (SP), sob
demanda da detentora da marca, a empresa Doce Sabor, localizada na capital.

O qude
falando por ...
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Exame.com

EXA E.COM

CIOS  MERCADO MOMIA BRASIL MUNDO TECN(

"Cares fazem Campanha colaca 99Taxis e Shell "Karaoke de
personalidades", pessuas cara a cara surpreendem dublagem” desafia
diz campanha com para'se pessoas na noite publica e divulga
simplicidade reconectarem paulistana festival

RKETING
MARKETIN rcosreal

Dadinho ganha a sua versao de pasta de
amendoim

6427views ) 4 [ Salvarnoticia DESCUERA O MUNDGL 12.12
COMPRE ONLINE

Diilgagi VIVARA

Siga EXAME.com

Pela Web 8

Comofazer um cartaz que

chama a atencio?

Alr Max 90: um ténis de
corrida que entrou com tudo
o mundo da moda.

Aprenda a Trabalhar Com
Importagdo eCriaruma Loja
Virtual

Novo Dainho Cremosor langamento da marca de doce para concomr no segmento de pastas de amendoim

S&0 Paulo - O Dadinho, famoso doce de amendoim, ganhou a sua versio de
pasta de amendoim.

Gafes? 25 aches de marketing
que sairam pela culatra em
2015

E um novo concorrente direto da Pagoquita Cremosa, que causou furor quando
foi lancada.

8produtos que deram errado

No mercado, ainda hé outras marcas no ramo, como a Amendocrem. desde olancamento

A novidade da Dadinho promete causar tanta COmMemMOragdo quanto o
langamento da Pacoquita.

Anovidade ainda nao fol divulgada nas redes sociais da marca, mas uma loja
especializada divugou uma fotografia no Facebook

INVERNO ,’

Loja Santo Antonio n

Dadinho Cremosol Novidade na loja fisica e virtual | @
Enviamos para o Brasil todol! |

lejasantoartonio.com br @lojasantoantonio

#injasantoantoni #0acinho #dadinhocremaso
#eremededadinho Trending 24 horas
2016 W2050 43430 Dadiinho ganha a sua versao
de pasta de amendoim
8405

Topicos: Alimentos, Trigo, Doces, Lancamentos
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G1/Economia

globo.com g1 globoesports  gshow | famosos & et videos

> |ENTRAR,

= MenU

ECONOMIA

MIDIA E MARKETING

Dadlnho ganha versao cremosa em
pote

4 vai virar também bi
Marca segue os passos do doce de amendoir

afer e bombom
rival Pacoquita.

DoG1, em Séo Paka

1954 vaivirar

Mais de 60 anos apés a sua criagdo, o Dadinho, o tradicional dote de amendoim
quadradinho, ganhou agora uma familia de produtos. incluindo wafers e uma versio
cremosa em pote de 180 g

Amarca, que desde a década de 80 pertence a Doce Sabor, segue Uma estratégia
semelharte a da Pagoquita, fabricada pela rival Santa Helena e que causou comogéo em
2014 a0 também langar uma versio cremosa

Segundo a Doce Sabor, 0s novos produtos da familia Dadinho comegaram a ser
distribuidos a0 mertaco ha duas semanas.

Além da versdo cremosa, 0 Dadinho sera oferecido em formato de wafer recheado (130 g e
26) e de bombom wafer, em embalagem de 126 g

Histéria

© Dadinho nasceu em 1954 com uma embalagem inspirada na comemoragao do IV
centenario da cidade de S&o Paulo, produzido na &poca pela empresa Dizioli Quando foi
langado, foi batizado de IV Centenario. O seu formato logo gerou o apelido de Dadinho,
que foi logo absorvido pelo fabricante

Atuaimente o Dadinho é fabricado pela Bono Gusto Alimentos de Ribeirdo Preto-SP. sob

UEI11411U4 Ua USIE LU Ua 11161Ld, @ S1HpIESea DULE Sauut IVl €1t SaU Faum-or

Dadinho ganha verséo cremosa em pote (Foto: Divlgagic}

—

Claro*®
L

Vem ser gigante.

Confira 3

I Mldla e Markehng

, Magazine Luiza
B aproveita tombo de dona
comtocha para fazer..

Boticario homenageia
padrastos em campanha
de Dia dos Pais

Posts de Selena Gomez
em redes sociais valem
US$ 550 mil

Acusado de assédio
sexual, diretor da Fox
News pede demisséo

v
Economia 2
Ultimas noticias +
Midia e Marketing +

primeira pagina

Gasto dos brasileiros no
exterior é o menor para o 1°
semestre em 7 anos

-

)

Sarampo esta
erradicado no Brasil,
diz entidade

Brasileiro cresce,
mas continua
‘baixinho"

veja todos os destaques >

Shopping
Wobhiart
Notebook Acer
Aspire E5-574-
30,
10xRS249.90
< ol
compars pregos de
Comparar

veia tados os produtos »
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COTURNO

AKildare langa abotinados, coturnos, combat boots e modelos casuais. Alideia &
congquistar o universo masculino. Cores como camel, hotred, verde-oliva e uma ampla
cartela de tonalidades terrosas fazer fundo ao sombreado, que ¢ aplicado em uma
escala de preto e cinza. Além disso, o "natural” aparece representando as nuances
mais claras, que marcam presencga cada vez mais forte entre as novidades parao
inverno.

embalagem. Além disso, toda a
linha de produtos tem campanha,
criada pelo Grupo Faz, da cidade
de Ribeirdo Preto, sob o slogan
Depois de muito namoro, vocé
precisa conhecer a familia.

PROTEINAS

O Frooty Agal colocou no
mercado o seu produto
assinado pelo tenista Guga
Kurten, que, segundo a
marca, possui combinagio
de proteinas de diferentes
/ absorgées que favorecem
arecuperagao muscular. E
indicado, conforme a empresa,
para atletas, esportistas e
quem segue alimentagdo
equilibrada e saudavel.

= o
RETRO ~
A
A Rainha fez parceria com Cris Barros ‘j -, "y
paralangar um ténis com ares retrd. &
O modelo foi confeccionado ot
&em oouro branco com /
detalhes em camurga, L
mantendo grande parte
dos aspectos do VL 25600
- originalmente utilizado
pelotime de vélei do Brasil. A
novidade podera ser encontrada nas
lojas e no e-commerce de Cris Barros.

30 28 domarga de 2015 - JORNAL PROPMARK
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Mundo do Marketing

Aos 62 anos, Dadinho amplia a familia com a chegada de
novos produtos

Marca sexagenaria ganha versao creme de amendoim, biscoito wafer e bombom wafer
com chocolate e foca no resgate da memoria afetiva para conquistar o consumidor

Por Roberta Moraes | 08/04/2016
robertamoraes@mundodomarketing.com.br

=

10t | ¥ e R

o COMPARTILHE

Seis décadas se passaram até que Dadinho J_U,
ganhasse uma familia para chamar de sua. A marca m

da bala quadradinha gue fez muito sucesso nas r

décadas de 1980 e 1990 e que até hoje se mantém
viva na memoria de muitas geragdes, conta agora
com novos integrantes: creme de amendoim,
biscoito wafer em dais tamanhos e bombom wafer
coberto com chocolate. Para celebrar a chegada dos
novos membros, o patriarca da familia teve sua
identidade visual revitalizada.

Com a ampliagao do mix, a Doce Sabor, detentora da
marca, espera ganhar ainda mais espage no
mercado e dar mais félego para o produto criado em
1954 para homenagear o quarto centenario da cidade de Sao Paulo. Com a recente inciativa, &
companhia reforca que apesar de sexagenaria, mantém-se moderna e esta ligada as novas tendéndias
de consumo, uma vez que o creme de amendoim esta ganhando a mesa dos brasileires. A variagao
chega para brigar por um espaco que j& conta com versdes cremosas de outros produtos
consagrados, como Hershey's, Qvemaltine, Pagoguita e Nutella.

Os produtos levaram um ano para serem desenvolvidos e todos tém uma caracteristica que se tornou
o diferencial da bala ao longo de sua trajetoria. “Todos trazem o conceito da maciez de Dadinho. O
creme, por exemplo, tem uma textura que lembra a bala, sendo diferente de outros cremosos que
estdo no mercado. Investimos no equipamento de refino da massa para chegar no ponto ideal.
Também encontramos essa mesma caracteristica no biscoite, que incorpora a suavidade
caracteristica a crocancia do wafer”, explica Anderson Siqueira, Diretor de Marketing da Doce Sabor,
em entrevista ao Mundo do Marketing.

Marca aposta na nostalgia

Para comunicar a novidade, a marca esta apostando
no resgate da tradicdo e, principalmente, na
nostalgia como conceito. "Depois de muito namoro,
vocé precisa conhecer a famflia”. Para o langamento,
o0s itens ganharam cendrio retrd, com todos os
membros reunidos em uma sala de estar decorada
ao estilo anos 1980. O chefe da casa, Dadinho,
aparece orgulhosamente sentado em uma poltrona
de couro como se estivesse apresentando seus
descendentes

Um slogan foi criado para cada membro da familia.
0O principal deles € apresentado como "No mundo
dos doces, Dadinho da autografos”. "Alegria a
qualquer hora" ficou para o biscoito wafer de 26 gramas e a versao de 130 g recebe o titulo de

Crocantééérrimo e com muiiiito recheio”. O bombom wafer coberto de chocolate no tamanho com
nove gramas vem com a frase: "E um atras do outro’. Ja o pote da versao cremosa ganhou 2
assinatura "Incomparavel e ja nasceu com histéria” A campanha foi desenvolvida pelo Grupo Faz, que

ha 15 anos cuida da comunicagao da marca

Os novos produtos comegaram a chegar nos pontos de venda no fim de marco e a distribuicao ainda e
um desafio para a fabricante do interior paulista. Inciaimente, as entregas serao feitas em todas as
regides de Sao Paulo, estado de origem do produto, mas a expectativa & que todo o pais seja
abastecido em breve, o que comeca a ser facilitado pela oferta em e-commerces. A presenca da
VErsa0 Cremosa nas prateleiras, no entanto, chamou a atencao dos internautas e antecipou a
estratégia elaborada para o lancamento. "Fomos surpreendidas com o melhor Marketing possivel, gue
€ o boca a boca e a validacéo do consumidor antes mesmo da nossa comunicagéo oficial’, comemora
do Diretor de Marketing

Estratégia de Marketing

A-campanha de langamento desta nova fase de
Dadinho esta focada em a¢des nas redes socials,
principalmente, no Instagram e no Facebook, onde
marca mantém um dialogo jovial com seus
seguidores, que ja ultrapassam 150 mil. "Tambem
faremos ativaces nos pontos de venda, oferecendo
degustacao para que o consumidor experimente
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todas a novidades. Apesar de tedo frisson, sabemos

que & na hora da compra que a decisdo € tomada”,
comenta Siqueira.

Apesar de reforcar a ideia de tradicéo e nostalgia, a
marca quer estar perto de todes os pablicos e ndo
apenas dos jovens adultos que foram impactados

pela bala ainda na infancia nos anos 1980 e 1990. "0 nosso publico-alvo € muito amplo, pois todos se

identificam com Dadinha, de criangas a adultos. Porém, as pessoas entre 30 e 40 anos carregam uma
forte memoria afetiva, pois da década de 80, Dadinho teve um grande investimento em comunicacao,
que foi descontinuado. No entanto, o produto permaneceu na mente das pessoas”, explica o executivo

A Doce Sabor nao abre o valor investido com todo esse movimento, mas deixa claro que a opgao por
um lancamento Gnico foi estrategicamente pensada. A intreducdo das novidades em etapas poderia
trazer exposigdo continua, mas nao estaria alinhada ao proposito da marca. "A apresentagao de todos
os produtos de uma 56 vez foi pensada para reforcar a ideia de familia, que esta totalmente ligada &
marca Dadinho, que traz conceitos de unido, nostalgia e infancia. Como toda familia, a nossa ndo vai
parar de crescer, ja estamos desenvolvendo um novo produto, que com certeza, também sera muito
bem aceito pelo publico’, finaliza Anderson Sigueira.
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